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The environmental crisis is one of the most significant current crises in Iranian society. 
Indicators such as the ecological footprint index in Iran are worse than those in many 
developed countries. In other words, the ability of the environment to regenerate itself in Iran 
is lower than in many other regions of the world. Therefore, preserving the environment 
should be one of the primary priorities for society, academia, and the government, although 
this is not currently the case. 
Resolving this crisis is not possible without making changes to the values, attitudes, and 
lifestyles of the individuals in society. The "circular economy" is linked to a set of theories 
and policies aimed at changing the values, attitudes, and lifestyles of individuals in society to 
foster sustainable, environmental-friendly behaviors. Within the logic of a circular economy, 
the consumption of goods is based on actual need, and goods remain in the consumption 
cycle as long as they are functional, even if they require alterations. One of the key policies 
in a circular economy is expanding the second-hand goods market to prolong the life cycle of 
goods and reduce the consumption of Earth's resources. A significant portion of our 
consumption is influenced by "fashion." Fashions change quickly and lead us toward new 
products. Stepping away from the market pressures, advertisements, and moving toward 
consumption based on real needs requires social discourses that propagate environmental 
values and define consumption based on genuine needs. Moving away from a culture that 
views buying and selling second-hand goods as a sign of economic incapacity and an act of 
desperation, and promoting anti-consumption ethics, necessitates changing the value systems 
of individuals. 
The empirical question of this article is to what extent the second-hand goods market is 
prevalent in Iranian society and what motivations drive individuals to engage in this market. 
The answers to the empirical questions of the research were obtained through a survey 
method with a sample of 1,200 people in Tehran. The results of the study show that a 

substantial portion of society does not participate in the second-hand goods market. The 
primary motivation for the segments of society that do participate in this market is economic 
and functional. Thus, we do not observe the formation of sustainable, environmental-friendly 
behaviors in this domain. The motivations of those who participate are often economic and 
functional rather than social and ethical. 
It seems one of the most significant reasons for this issue is the lack of connection between 
trading in the second-hand market and symbolic, altruistic, and ethical capital. Intellectuals 
and academicians have not adequately discussed the importance of this area, and the 
relationship between the circular economy and environmental preservation is not clear to a 
significant portion of society.  
Under these conditions, the impoverishment of society, particularly the middle class, is the 
main factor increasing the presence of individuals in the second-hand goods market. 
Although this situation inadvertently contributes to environmental preservation, it does not 
generate sustainable, environmental-friendly behaviors. However, this situation may be seen 
as an opportunity to develop sustainable environmental relationships. Achieving this goal 
relies on the increased participation of academicians, intellectuals, and media in building 
symbolic capital and ethical values associated with environmental-friendly lifestyles and 
consumption.. 
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ها  های کنونی جامعة ایران است. حل این بحران بدون ایجاد تغییراتی در ارزش ترین بحران زیست از مهم بحران محیط
ها و  ای از نظریه با مجموعه خورده است  گره« اقتصاد چرخشی»زندگی افراد جامعه ممکن نیست.   ها و سبک و نگرش
دار  ها و سبک زندگی افراد جامعه در جهت ساختنِ رفتارهای پایدار دوست ها و نگرش ها برای تغییر ارزش سیاست
شدن  دوم جهت طولانی های مهم در اقتصاد چرخشی, گسترش بازار مبادلة کالاهای دست زیست. یکی از سیاست محیط

منابع کرۀ زمین است. از حیث تجربی سؤال این مقاله آن بوده است که بازار خرید  چرخة حیات کالاها و کاهش مصرف
هایی محرک حضور افراد در این بازار  انگیزه  دوم در جامعة ایران تا چه حد گسترده است و چه و فروش کالاهای دست

 است؟ 

نفری در شهر تهران. نتایج  1200ای  پاسخ به سؤالات تجربی تحقیق به روش پیمایش انجام شده است, با نمونه
دوم حضور ندارند. محرک اصلی  دهد بخش بزرگی از جامعه در بازار خرید و فروش کالاهای دست پژوهش نشان می

های اقتصادی و کارکردی است. بنابراین ما در این حوزه شاهد  هایی از جامعه که در این بازار حاضرند هم انگیزه بخش
 زیستی نیستیم. محیط گیری رفتارهای پایدار شکل

مطالعات . های حضور در بازار خرید و فروش کالاهای دست دوم اقتصاد چرخشی در ایران؛ مطالعه انگیزه(. 1404, )پیام, و روشنفکر؛ علیرضا, ذاکری: استناد
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 طرح مسئله  
داری انسان به  لد سرمایهبا رشد صنعت و فراهم شدن امکان تولید انبوه کالاها, شکل زندگی انسان دچار تحولات بنیادین شد. با تو

پول منتقل شده است. طی این تغییر بنیادین دیگر  –کالا  –کالا, به چرخة مبادلة پول -پول-تعبیر کارل مارکس از چرخة مبادلة کالا
هدف از تولید کالاها, ضرورتاً مصرفِ آنها نیست. بلکه هدف اصلی تولیدکننده رسیدن به سودِ حاصل از تولید و فروش 

های  داری مکانیسم کننده است. در جهان سرمایه ( سودِ بیشتر برای تولیدکننده, نیازمند مصرفِ بیشترِ مصرف1396.)مارکس, کالاست
متعددی به کار گرفته شدند تا انسان, کالاهای بیشتری را مصرف کند. در ابتدای قرن بیستم, تورستاتین وبلن از مفاهیمی مانند 

داری استفاده کرده  های جدید مصرف در جامعة سرمایه ها و انگیزه برای توصیف صورتمصرف تظاهری و سرگرمی تظاهری 
؛  Broner, 2019گرایی در جامعه, استفاده از این مفاهیم معنادارتر شد.) ( در نیمة دوم قرن با گسترشِ مصرف1401بود.)وبلن, 

Frijters & Leigh, 2008 ( 1403یار, متولد شد.)بودر« جامعة مصرفی»( در همین دوره 
ها, معادن و ... همگی به  ها, رودخانه پایانِ کالاها نیازمند مصرفِ روزافزونِ منابعِ طبیعی است. زمین, جنگل اما مصرفِ انبوه و بی

منابعی برای کسب سود بدل شدند. از سویی افزایش سریع جمعیت کرۀ زمین از آغاز قرن بیستم, مصرف کالاها را سرعت بخشیده است. 
یمة دوم قرن بیستم, به تدریج توجه محققین به آثارِ سوء محیط زیستیِ این شیوۀ تولید و مصرف جلب شد. هشدارها نسبت به در ن

هایی برای این شیوۀ  شدنِ زندگی در کرۀ زمین به تدریج افزایش یافت, همچنان که اندیشیدن به بدیل زیست و ناممکن تخریب محیط
های پیشنهادی است. اقتصاد چرخشی به دنبال حفظ محیط  یکی از بدیل 2«اقتصاد خطی»به جای  1«اقتصاد چرخشی»تولید و مصرف. 

 انداختن مجدد منابع و کالاها و فراهم کردن امکانِ بازتولید منابع در کرۀ زمین است.  زیست با کاهش مصرف منابع, به چرخه
ها که اغلب بین  های مرتبط با این حوزه اند. نظریه نیافته سعهای و تو در ایران مباحث مربوط به این حوزه همچنان جدید, حاشیه

 سازی آنها در جامعه اطلاعات زیادی وجود ندارد.  اند و دربارۀ فرآیندهای کاربردی ای هستند در ایران ناشناخته رشته
ور افراد در یکی از های حض ایم ضمن معرفی اقتصاد چرخشی و توضیح ابعاد مختلف آن, انگیزه در این مقاله تلاش کرده 

ها از آن حیث مهم  دوم را بررسی کنیم. مطالعة این انگیزه های مهم اقتصاد چرخشی یعنی بازار خرید و فروش کالاهای دست بخش
زیست در زندگیِ مردم از چه میزان اهمیت برخوردار است و رفتارهای دوستدار محیط زیست  دهد حفظ محیط است که به ما نشان می

 اند.   صرف, تا چه اندازه به سمت پایداری رفتهدر حوزۀ م

 پیشینۀ پژوهش
در غرب, در نیمة دوم قرن بیستم, به تدریج توجه بیشتری را به خود جلب کرده است و ادبیات قابل توجهی در « اقتصاد چرخشی»

, 5, اتلاف صفر4, اقتصاد سبز3رشدزدایی هایی مانند ارتباط به ان تولید شده است. این مفهوم در پیوند و همزمان با مفاهیم و نظریه
 مطرح شده است.9و حتی اکوسوسیالیسم 8, اقتصاد همبستگی7شناختی اقتصاد بوم 6طراحی گهواره به گهواره,

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــ  
1 circular economy 

2  linear economy  

3  degrowth 

4  green economics 

5  zero waste 

6  cradle to cradle (c2c) 

7 ecological economics 

8 solidarity economy 

9 eco-socialism  
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(Savini, 2023 ؛Liu & Ramakrishna, 2021 ؛  Bressers et al, 2019 ؛Meyer & Schneider, 2019 ؛et al,2023   
Villalba – Eguiluz ؛Bellamy Foster, 2018) 

ها  های آن زدایی و مضمون آن در نیمة دوم قرن بیستم رواج یافته و نظریه خانواده با اقتصاد چرخشی مانند رشد اگرچه مفاهیم هم
( نوشتة 1990«)اقتصاد منابع طبیعی و محیط زیست»شکل یافته است, اما رواج مفهوم اقتصاد چرخشی متأخرتر است. اغلب کتاب 

اند.  نامیده« اقتصاد چرخشی»اند. آنها در این اثر فصلی را  پردازی اقتصاد چرخشی دانسته س و کری ترنر را آغاز رواج مفهومدیوید پیر
آنها در این اثر متأثر از پیشگامان ایدۀ ناممکن بودن رشد نامحدود اقتصادی, مانند کنت بولدینگ و نیکلاس گئورگسکو روئگن 

زمین محدود است و اقتصاد ناگزیر است به جای آنکه به شکل خطی به مصرف منابع بپردازد به شکل استدلال کردند که منابع کرۀ 
(  از آن زمان تا امروز به سرعت مفهوم اقتصاد چرخشی Pearce & Turner, 1990چرخشی منابع را مجدداً در چرخه قرار دهد.)

های اخیر  است. توجه به این مفهوم تا جایی رسیده است که در سال های مختلفی مورد استفاده قرار گرفته بسط پیدا کرده و در حوزه
؛ Weetman, 2021؛ Stahel, 2019اند.) اند که مشخصاً به معرفی اقتصاد چرخشی اختصاص یافته  هایی منتشر شده المعارف دائره

Lacy et al, 2020) 

از اشیاء به جای تولید اشیاء, حفظ ارزش مصرفی  سازی استفاده بهینه»هدف از اقتصاد چرخشی به طور مشخص عبارت است از 
های  موجودی, اجزاء و مولکولهای اشیاء در بالاترین سطح مطلوبیت و ارزش, و مدیریت بهینة این ارزش در رقابت با دیگر گزینه

ف اقتصاد چرخشی آنها هد 2کالاها در برابر ارزش مبادلة 1( به بیان مارکسی احیای ارزش مصرفیStahel, 2019: 1«)اقتصادی.
شود و کالاها تا زمانی که کارکرد دارند و  است. در منطق اقتصاد چرخشی مصرف کالاها بر اساس نیاز واقعی به آنها انجام می

شوند, در حالی که در اقتصاد خطی که تحت سیطرۀ تولید  توانند ولو با تغییراتی در چرخة مصرف بمانند از فرآیند مصرف خارج نمی می
شود. در اقتصاد خطی کالاها مسیر مستقیم از تولید به  ادله برای کالاهاست, تولیدِ کالاها برای کسبِ سود بیشتر انجام میارزش مب

کنند. اقتصاد خطی به دلیل میل به مصرف هر چه بیشتر  مصرف و سپس بدل شدن به زباله و رهاشدنِ زباله در کرۀ زمین را طی می
لید کالاها و در نتیجه تولید انبوه زباله با حفظ محیط زیست ناسازگار است. تاکنون همچنان در منابع و افزایش هر چه بیشتر تو

کالاها و  های اقتصادی کشورهای مختلف غلبه با اقتصاد خطی است, یعنی به ترتیب استخراج منابع, تولید کالاها, مصرف نظام
( Lacy et al, 2020گردند.) شده به فرآیند تولید باز می منابع استخراج دورانداختنِ زباله. در چارچوب این اقتصاد خطی فقط نُه درصد

درصد 43, تولید زبالة شهری, 2020تا  1995های  ( در فاصلة سالOECDهای اقتصادی و توسعه) همکاری  بنا به گزارش سازمان
ش یافته است, اما این افزایش به میزانی نبوده ها افزای ( اگرچه میزان بازیافت زباله نیز در این سالOECD, 2002افزایش یافته است.)

( OECD, 2002است که بتواند رشد تولید زباله را متوقف کند. رشد میزان بازیافت فقط توانسته از سرعت رشد تولید زباله بکاهد.)
و الگوی مصرف, توقف  های تولید, گسترش فرآیندهای بازیافت, تغییر سبک زندگی نهادینه شدن اقتصاد چرخشی نیازمند تغییر شیوه

 ها و بازتعریف فهم عمومی از رفاه, شادی و کیفیت زندگی است.  سازی حیات انسان فرآیندهای کالایی
شود. برای نمونه در تولید استفاده از مواد  های تولید و مصرف پیشنهاد می های متکثری در حوزه در اقتصاد چرخشی استراتژی

ها به مثابه مواد اولیة تولید. در مصرف کاهش مصرف و تغییر سبک زندگی, مدیریت پسماند,  هدار محیط زیست و همچنین زبال دوست
 کردن چرخة حیات کالاها.      دار محیط زیست)سبز(, تعمیر و طولانی بازیافت, استفاده از کالاهای دوست

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــ  
1 used value 

2 exchange value 
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دوم  اند. مبادلة کالاهای دست پرداخته دوم بخشی از تحقیقات در این حوزه به ابعاد مختلف بازار خرید و فروش کالاهای دست
تر شدن چرخة حیات کالا و به تعویق افتادن نیاز به مصرف کالای نو. در این تحقیقات از تاریخ این  بخشی است از فرآیند طولانی

ی به دوم مطالعه شده است. تحقیقات متعدد های مختلف مبادلة کالاهای دست ( تا انگیزهFontaine, 2008مبادلات گرفته)
ها شامل کسب درآمد در فروش کالاها یا  اند. این انگیزه دوم اشاره کرده های اقتصادی حاکم بر مبادلة کالاهای دست انگیزه
های غیراقتصادی هم در مبادلة کالاهای  اند که انگیزه جویی اقتصادی در خرید کالاهاست. اما تحقیقات دیگری نشان داده صرفه
های  های متکثری مانند مشارکت در فعالیت انگیزه . بخشی مهم از مبادلة این کالاها غیررسمی است.دوم قابل شناسایی است دست

زیستی در مبادلة این کالاها دیده  های اخلاقی و محیط جویی و انگیزه خیریه, میل به متمایز بودن, نوستالژی برخی کالاها, لذت
های شخصی  اند و کلکسیون بخشند. گاه به دنبال اشیاء قدیمی دوستانه می لایل انسانشود. افراد گاه کالاهایی را که نیاز ندارند به د می

داری برای مصرف کالاهای نو  هایی هم با انگیزۀ مبارزه با نیازهایی که مدام از سوی جهان سرمایه کنند. گروه از اشیاء درست می
     (Borusiak et al, 2020; Roux & Guiot, 2008)آورند.   دوم روی می شود به بازار کالاهای دست ساخته می

و  circulation economyای برای دو اصطلاح به کار رفته است. یکی  به عنوان ترجمه« اقتصاد چرخشی»در زبان فارسی 
های معدود.  . اولی مربوط است به حوزۀ اقتصاد سیاسی و مسئلة رانت و چرخش منابع در دست گروه circular economyدومی 

 زیست و چرخش کالاها. طبیعتاً ما در این مقاله به معنای دوم نظر داریم.  ی مربوط است به حوزۀ اقتصاد محیطدوم
رسد اقتصاد چرخشی به معنای دوم, نخستین بار در ایران در نیمة اول دهة هفتاد مورد توجه قرار گرفته است. در مقالة  به نظر می

شرط »خوانیم  ( به قلم ک.و. آنانیچو و ترجمة هنریک مجنونیان چنین می1374«)ژیکیمحیطی یا بحران اکولو های زیست دشواری»
دیگر تکنولوژی آینده این است که باید بر اساس شیوۀ تولید مدار بسته صورت گیرد. به عنوان مثال تولید بدون پسماند)اعم از جامد, 

جدید امری محال نیست. و در حال حاضر در برخی صنایع اعمال مایع یا گاز(. تولید صنعتی عاری از پسماند برای علوم و مهندسی 
توان  کند....این اقتصاد چرخشی با بازیافت منابع طبیعی را می شود و از جنبة اقتصادی جایگاه خود را در آینده به هر حال تثبیت می می

شوند دوباره  رایج به عنوان پسماند محسوب میهای جانبی که در تولید  به عنوان یک فرآیند تولید در نظر گرفت که طی آن فرآورده
( هایدۀ 200: 1374آنانیچو, «)گیرند. های وابسته به تولید قرار می ساخته در اختیار سایر بخش استخراج, ذخیره و سپس مواد خام یا نیم

ریت پسماند طرح کرده ( مفهوم اقتصاد چرخشی را در حوزۀ مدی1386«)بندی مدیریت پسماندهای بسته  طرح»شیرزادی در مقالة 
توان گفت این مفهوم در  توجه چندانی به این مفهوم صورت گرفته باشد. به همین دلیل می 90رسد تا پایان دهة  است. اما به نظر نمی

( نوشتة استیون جونز و تألیف کتاب 1401«)سازی اقتصاد چرخشی)آیندۀ بدون پسماند( پیاده»ایران بسیار جدید است. ترجمة کتاب 
( نشانة افزایش توجه به این مفهوم است. نهادهای رسمی مثل برخی 1397«)ها ها و تجربه اقتصاد چرخشی: مفاهیم پایه, تئوری»

 ها به این مفهوم توجه کرده اند. ها و معاونت علمی ریاست جمهوری در همین سال شهرداری
دانو و مایکل برانگارت اثر مهم دیگری  نوشتة ویلیام مک (1387«)زیست پایدار از گهواره تا گهواره: مدیریت سبز و محیط»کتاب 

است چگونگی گذار از اقتصاد خطی به اقتصاد چرخشی را تبیین کند. این اثر با ترجمة ساناز منصف و مهدی   است که تلاش کرده
 نژاد پاریزی به همت مؤسسة تحقیقات و آموزش مدیریت به فارسی ترجمه شده است.   ایران

هستیم. اغلب با تمرکز بر مسئلة مدیریت پسماند. هرچند باز هم تعداد مقالات   , شاهد افزایش مقالات در این حوزه1400از سال 
معرفی مختصری از چند « اقتصاد چرخشی در صنعت پوشاک»ای با نام  پور در مقاله علمی در این حوزه بسیار کم است. هانیه جلال

حرکت به سوی اقتصاد چرخشی از طریق بازیابی »ک در غرب انجام داده است. مقالات تجربة موفق اقتصاد چرخشی در صنعت پوشا
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ها و راهکارهای اقتصاد چرخشی  فرصت»( و 1400«)اقتصاد چرخشی رویکرد نوین در مدیریت پسماند»(, 1400«)منابع از پسماندها
 اند.  سماند نوشته شده(, جملگی در ربط اقتصاد چرخشی و مدیریت پ1401در مدیریت پسماندهای عمرانی)

موقعیت فروش »دوم به دو مقاله دست یافتیم. مقالة  شناسی حاضران در بازار خرید و فروش کالاهای دست در حوزۀ انگیزه
( با استفاده از روش پیمایش انجام شده است و 1395«)کنندگان دوم برندهای معتبر خارجی از دیدگاه مصرف کالاهای ورزشی دست

های اقتصادی دو دلیل اصلی خرید برندهای  های اصالت کالا یعنی منحصر به فرد بودن آن و کاهش هزینه ؤلفهدهد م نشان می
 دوم هستند.  دست

( نیز به روش 1395«)دوم در ایران بندی انگیزۀ مشتریان از خرید کالای ورزشی دست شناسایی و اولویت»مقالة دوم با نام 
وجو برای  , جستبودن برند به ترتیب عبارتند ازخرید کالای دست دوم های  انگیزه دهد  شان میپیمایش انجام شده است. این مقاله ن

در برابر  .تک و خاص بودن اجناسو اقتصادی, کیفیت, تنوع کالا, مد روز بودن, اصالت, حس شکارچی بودن,  ۀانگیز, قیمت عادلانه
 کنندگان مصرف و ارتباطات اجتماعی کمترین تأثیر را بر نوستالژیست, فاصله از سیستم مصرف, اخلاق و محیط زیهایی مانند  انگیزه

 ( 89اند.)همان:  اشتهی ورزشی دست دوم دهاکالا
دوم  توان گفت تاکنون در زبان فارسی پژوهش چندانی دربارۀ خرید و فروش کالاهای دست در نتیجه با اطمینان نسبتاً زیادی می
زیستی در ایران,  های محیط رسد مردم نیز به رغم شدت بحران م نشده است. به نظر نمیبه مثابه بخشی از اقتصاد چرخشی انجا

 زیست داشته باشند.  آگاهی زیادی از الگوهای مصرف دوستدار محیط

 چارچوب نظری
اقتصادی, های اقتصادیِ دو بلوکِ درگیر در جنگ, در مطالعات اقتصادی سنجة رشد  گرفتن رقابت تا قبل از آغاز جنگ سرد و شدت

های رفاه در  گیری دولت برای مطالعة وضعیت اقتصادی کشورها وجود نداشت. در ایام بعد از جنگ جهانی دوم, همزمان با شکل
داری و تفوق چپ اردوگاهی در بلوک شرق, سنجة رشد اقتصادی متولد شد و اهمیت یافت. رشد اقتصادی, در هر  کشورهای سرمایه

شد رفاه بیشتر مردمانِ  ها تصور می تر شدنِ آن کشور در تولید کالاها و خدمات. تا مدت ی بود از قدرتمندا سال برای هر کشور, نشانه
شدن کیک اقتصاد, منابع از بالا به پایین  مدعی بود با بزرگ 1یک کشور با رشد اقتصادی بیشتر گره خورده است. فرض فروبارش

 شوند.  مند می صادی بهرهشود و همه به تدریج از مواهب رشد اقت سرازیر می
چیزی بیش از رشد اقتصادی, فرآیندهای سیاسی مدرن را از پیش »نویسد  باره می در این« فتیش رشد»کلایو همیلتون در کتاب 

به اشغال خود در نیاورده است. به خلاف گذشته, رشد اقتصادی سنگ بنای موفقیت در سیاستگذاری است. کشورها رتبة پیشرفت خود 
تواند افزایش یابد. رشد بالا سبب افتخار  تر می سنجند, چیزی که فقط با رشد اقتصادی سریع ر دیگران را با درآمد هر نفر میدر براب

ساز احساس  ساز طرح اتهام ناتوانی است و در کشورهای فقیر سبب ملی است. رشد پایین در کشورهای ثروتمند سبب
 ( Hamilton, 2003 :1«)ترحم.

رای منتقدین مشخص شد نگاه غیرانتقادی به سنجة رشد اقتصادی, به مدت چند دهه مجال را برای مشاهدۀ ابعادِ اما به تدریج ب
 منفیِ آن از بین برده بود. 

 دو مسئله در نیمة دوم قرن بیستم در توجه به ابعاد منفی رشد اقتصادی اهمیت داشت: 

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــ  
1 trickle down 
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گرایی در جوامع مختلف مسائل مربوط به تخریب محیط زیست  رفنخست اینکه با افزایش مداوم جمعیت کرۀ زمین و تداوم مص
 اهمیت بیشتری پیدا کرد.  

یافته ایدۀ پیوند میان رشد اقتصادی با رفاه  دوم اینکه با زیاد شدن فقر و نابرابری در جوامع مختلف از جمله کشورهای توسعه
( از نظر Mattren, 2021روبارش از فرابارش سخن گفتند.)اجتماعی همگانی به پرسش گرفته شد. برخی محققان در برابر ایدۀ ف

ای که نه فقط  طرفداران رشدزدایی, رشد اقتصادی بیشتر, به معنای انباشتِ بیشتر سرمایه, در دست طبقات بالای جامعه است. سرمایه
 زند. شود و به نابرابری دامن می کند بلکه به تدریج طی فرآیند فرابارش در دست اقلیتی متمرکزتر می فرآیند فروبارش را طی نمی

آنچه در این مقاله مد نظر است نسبتِ میان رشد اقتصادی با تخریب محیط زیست است و در برابر طرح اقتصاد چرخشی به مثابه 
 های بدیل.  یکی از راه

است. اما آیا منابع کرۀ  رشد اقتصادیِ بیشتر به معنای مصرفِ بیشترِ منابع کرۀ زمین و مصرفِ بیشتر کالاها توسط شهروندان
 زمین نامحدود است؟ زمین تحت چه شرایطی و در چه بازۀ زمانی قادر به بازتولید خود است؟ 

مطالعات مربوط به نسبت اقتصاد و محیط زیست در پاسخ به چنین سؤالاتی توسعه یافت. تناسبِ رفاه با مصرف بیشتر, از زاویة 
منابع محدود در برابر مصرف نامحدود مطرح شد. مباحث اخلاقی دربارۀ نسبت ما با  حفظ محیط زیست به چالش کشیده شد. ایدۀ

( نام جستاری 1966«)زمین به مثابه فضاپیما»های آینده و حق آنها بر منابع اهمیت پیدا کرد. صرف نظر از پیشگامان بحث,  نسل
(  Pearce,2002مطرح شد.) 1«اقتصاد محیط زیست»ام دانند که بعدتر به ن است از کنت بولدینگ که آن را سر سلسلة جریانی می

توانست ادامة  بولدینگ در آن جستار سیارۀ زمین را به فضاپیمایی تشبیه کرد با منابع محدود انرژی. این فضاپیما فقط در شرایطی می
گذار برای  ن به عنوان منبعی پایهحیات دهد که قادر باشد منابع را دوباره به جریان بیندازد و بازیافت کند. جستار بولدینگ همچنا

هر کسی باور دارد, رشد نامنتاهی در جهانی »شود. مشهور است که بولدینگ گفته بود  شناخته می 2«جامعة پایدار»مباحث مرتبط با 
ازاندیشی در ( توجه به محدودیت منابع, ب410: 1400ذاکری, «.)متناهی, برای همیشه ادامه خواهد یافت یا دیوانه است یا اقتصاددان

ها در اروپا  شد. این جریان 3«رشد-جامعة پسا»یا « رشدزدایی»ایدۀ رشد اقتصادی را در پی داشت و منجر به تولد جریانات طرفدار 
کتابی بود در بردارندۀ مجموعه « فردای رشدزدایی»نخست تحت تأثیر اقتصاددان رومانیایی نیکلاس گئورگسکو روئگن شکل گرفتند. 

 هایی مانند آندره گرز و سرژ لاتوش این راه را ادامه دادند. ر نقد ایدۀ رشد اقتصادی. پس از آن چهرهمقالات او د
های کنت بولدینگ و نیکلاس گئورگسکو روئگن چنین استدلال کردند:  ملهم از استدلال« اقتصاد چرخشی»گذاران ایدۀ  پایه

های طبیعی تمایل دارند که زبالة خود را بازیافت کنند.  ی آن است که نظامهای طبیع های اقتصادی با نظام تفاوت بنیادین میان نظام»
شوند که تولیدکنندۀ اولیة زباله بودند. اما اقتصاد چنین  ها, تجزیه و بدل به کودهای ارگانیک برای گیاهان و درختانی می شده دورریخته

( مطابق قانون اول ترمودینامیک, مصرفِ منابع و لاجرم Pearce & Turner, 1990: 36«)ای برای بازیافت ندارد. تمایل درونی
زیست  پایانِ مصرف منابع, نابودی محیط ( بنابراین نتیجة حرکت اقتصاد در مسیر بیIbid: 37پایان باشد.) تواند بی مصرفِ کالاها نمی

 و نابودی حیات انسان بر کرۀ زمین است.    

وۀ مصرف کالاها از محورهای مهم فکری جریانات طرفدار رشدزدایی است. اقتصاد برای مقابله با این فرآیند, بازاندیشی در شی
گردد در اقتصاد  شود. تا جایی که به چرخة حیات کالاها باز می چرخشی در همین جهت به عنوان بدیلی برای اقتصاد خطی مطرح می

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــ  
1 environmental economics 

2 sustainable society 

3 post-growth society 
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خواهد شیوۀ  ولید زباله است. اقتصاد چرخشی میچرخشی هدف اصلی ممانعت از دورریخته شدن کالاها و کاهش یا به صفر رساندن ت
را به شیوۀ تولید از گهواره تا گهواره بدل کند. این مسئله از آن حیث مهم است که به میزانی که چرخة حیات  1تولید از گهواره تا گور

کند. همچنین با کاهش تولید زباله,  می تر شود, نیاز به استفاده از منابع کرۀ زمین برای تولید کالاهای جدید کاهش پیدا کالاها طولانی
 شود. کردن محیط زیست کند می فرآیند آلوده

ها پیشنهاد شده است. برای نمونه سرژ لاتوش از متفکران مهم متعلق به جریان رشدزدایی هشت  در این رابطه انواعی از استراتژی
شوند. منظور لاتوش از این تعریف بازتعریف  آغاز می« بارهدو»به معنای  REاستراتژی پیشنهاد کرده است که همة آنها با پیشوند 

(, re-evaluateها با حیات اجتماعی و از جمله اشیاء است. این هشت استراتژی عبارتند از: بازارزیابی کردن ) رابطة انسان
یابی کردن  (, باز مکانredistribute(, بازتوزیع کردن )restructure(, بازسازی کردن )re-conceptualizeپردازی کردن ) بازمفهوم

(re-localize( بازیافت کردن ,)recycleکم ,) (کردنreduce(بازاستفاده کردن ,)reuse ,422: 1400(.)ذاکری  ) 
کردن, بازاستفاده کردن, بازسازی کردن و بازیافت کردن به طور مشخص با اقتصاد چرخشی  های کم از میان این موارد  استراتژی

های مهم در پارادایم رشدزدایی دانست. به کمک اقداماتی مانند  حل توان اقتصاد چرخشی را یکی از راه بیان دیگر می اند. به  مرتبط
توان فرآیند استفاده از منابع کرۀ زمین را کند کرد.  انداختن مجدد آنها, تعمیر وسائل, استفادۀ مجدد از آنها می بازیافت کالاها, به چرخه
یا  4«مصرف مسئولانه»یا  3«مصرف چرخشی»یا  2«مصرف پایدار»ها و اقدامات ذیل مفاهیمی چون  استدر حوزۀ مصرف این سی

( Boursiak et al, 2020؛ Yi-Chen Han&Sweet, 2021گیرد.) موضوع بحث قرار می 6«مصرف اخلاقی»یا  5«مصرف سبز»
به »ای را با نام  ( برنامهOECDاقتصادی و توسعه)های  , سازمان همکاری1399ای است که در سال  اهمیت این مباحث به اندازه

  (OECD, 2002طراحی کرده است.)« سوی مصرف پایدار
کند رفتارهایش در دراز مدت کمترین تأثیر منفی و بیشترین تأثیر مثبت را  کنندۀ مسئول کسی است که آگاهانه تلاش می مصرف

کردن و بازاستفاده  کردن, بازیافت کند: کم ی اصلی استفاده میبر روی جامعه داشته باشد. او در این جهت از سه استراتژ
 (Boursiak et al, 2020کردن.)

کنند.  زیست از آن استفاده می کنندگان مسئول برای حفظ محیط هایی است که مصرف دوم یکی از سیاست مبادلة کالاهای دست
کردن از کالاها است که با کندکردن تولید زباله, آلودگی  بازاستفاده دوم, بخشی از فرآیند افزایش شدنِ بازار مبادلة کالاهای دست بزرگ

 کند.  اندازد و با به تأخیر انداختن خرید کالاهای نو, مصرف منابع را کند می محیط زیست را به تأخیر می
زیستِ مصرف بسیار  دار محیط های دوست های فردی و اجتماعی در پایدارسازیِ شیوه ها و کنش در مباحث این حوزه, نقش ارزش

زیستی و چگونگی تأثیرگذاری  ( تا جایی که ترویج رفتارهای پایدار از حیث محیطYi-Chen Han&Sweet, 2021پراهمیت است. )
زیستی در گرو  ( پایدارشدن رفتار مصرفی محیطGoldsmith, 2015اجتماعی از این حیث موضوع تحقیقات مستقلی بوده است.)

است که رفاه را نباید با مصرفِ هرچه بیشتر کالاها و میلِ به خرید کالاهای نو گره زد. بخش مهمی از مصارف نهادینه شدن این باور 
گرفتن از بازار و  کشانند. فاصله کنند و ما را به دنبال کالاهای جدید می ها به سرعت تغییر می گیرد. مدُ صورت می« مُد»ما تحت تأثیر 

زیستی و تعریف مصرف بر اساس نیاز  اند که ارزشهای محیط واقعی, نیازمند گفتارهای اجتماعی تبلیغات و مصرف بر اساس نیازهای

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــ  
1 cradle to grave 

2 sustainable consumption 

3 circular consumption 

4 responsible consumption 
5 green consumption 

6 ethical consumption 
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داند,  واقعی را رواج دهند. دور شدن از فرهنگی که خرید و فروش کالاهای دوم را نشانة ناتوانیِ اقتصادی و کاری از سر استیصال می
دهد.  دهند به کندی رخ می شی افراد است. تغییری که تحقیقات نشان میهای ارز و ترویج اخلاقیات ضدمصرف نیازمند تغییر نظام

(Yi-Chen Han&Sweet, 2021 علاوه بر آن گره نخوردن احساس شادی و رضایت با پول و مصرف و به جای آن  قرار گرفتن )
شدنِ  هایِ فرهنگی نهادینه دار محیط زیست, از ضرورت احساس رضایت و شادی از رفتارهای پایدار بین نسلی, اجتماعی و دوست

زیستی و  گیری رفتارهای پایدار محیط توانیم شاهد شکل های نمادین در این حوزه نمی اقتصاد چرخشی است. بدون تولید مداوم سرمایه
 مصرف مسئولانه باشیم. 

کند اما به   ست کمک میهای دیگر هم ناخواسته به حفظ محیط زی این نکته را نباید نادیده بگیریم که حتی حضور با انگیزه
های حضور در بازار خرید و فروش  شود. بنابراین سنجش انگیزه زیستی منجر نمی کنندگان مسئول رفتار پایدار محیط گیری مصرف شکل

 دار محیط زیست و مصرف مسئولانه در جامعه است.  دوم یکی از معیارها برای سنجش پایداری رفتارهای دوست کالاهای دست

 های پژوهش   پرسش
 های اصلی این پژوهش عبارتند از:  پرسش

 دوم چیست؟ های اصلی افراد برای خرید کالاهای دست انگیزه -1
 دوم چیست؟  های اصلی افراد برای فروش کالاهای دست انگیزه -2
 دوم قابل مشاهده است؟ دار محیط زیست و مصرف مسئولانه تا چه حد در بازار خرید و فروش کالاهای دست رفتارهای دوست -3
 دوم از حیث نسلی و جنسیتی و وضعیت تأهل واجد تمایز است؟   های خرید و فروش کالاهای دست آیا انگیزه -4

 روش تحقیق
TLSزمان)-گیری مکان پژوهش با روش پیمایش و شیوۀ نمونه

گانة تهران انجام شد. جامعة آماری  22در میادین شهری مناطق  (1
با  3نمونة آماری بازنما برای شهر تهران از فرمول کوکران 2گانة شهر تهران بوده است.22سالة ساکن مناطق  65تا  15شهروندان 

نفر در هرنسل( برآورد شده است. این نمونه به  400ها )متوسط  نفر و همچنین دارای مقدار اپتیمم به تفکیک نسل 1218حجم 
 65تا  43ها( و  ساله)نسل هزاره یا دهة شصتی 42-28ها(,  )نسل زد یا دهة هشتادیساله 27-15صورت مساوی و نمایا در سه دستة 

 % بوده است.42ساله)نسل متولدین قبل از انقلاب( تقسیم شده است. نرخ پاسخگویی 
و داخلی  سؤال براساس مرور ادبیات جهانی 34گویه در قالب  116شده توسط محققین, با  ای ساخته نامه ابزار مورد استفاده پرسش

نامه توسط مرکزافکارسنجی دانشجویان ایران)ایسپا( با توجه به  های نسلها با تمرکز برنسل زد بوده است. این پرسش در مورد ویژگی
   اصلاح و نهایی شد. شمال, جنوب و مرکز شهر تهران ۀاز محدود 3,11,17 ةدر سه منطقنتایج پایلوت 

ن انجام شد. این نقاط تا حد ممکن در سطح شهر پراکنده انتخاب شدند تا هم میدان پرتردد  شهر تهرا 103پرسشگری در 
که معرف جامعة مورد مطالعه باشند. پرسشگران  طوری پوشش درآمدی و هم پوشش جغرافیایی در طرح برای هر منطقه داده شود, به

 اند. نان حاصل کردهدر ابتدای پرسشنامه, علاوه بر پرسش از سن, از ساکن بودن پاسخگو در منطقه اطمی

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــ  
1 time location sampling 

 کز پژوهش و نوآوری فانوس انجام شده است. این پژوهش در مر  2
3 Cochran formula for sample size 
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کند.  های این تحقیق جغرافیای این تحقیق است که امکان تعمیم آن به کل جامعة ایران را فراهم نمی از جمله محدودیت 
شهرها ممکن است مشابه با الگوهای ذهنی و  های کوچک, روستاها و مناطق حاشیة کلان الگوهای ذهنی و رفتاری در شهرستان

نباشد. به همین دلیل لازم است تحقیقات مستقلی با تمرکز بر سایر مناطق کشور انجام شود تا امکانات  شهرها رفتاری در کلان
 مقایسه فراهم شود.  

 ها توصیف یافته
شده است. توضیح این   دوم به طور جداگانه سؤال پرسیده های افراد برای خرید و فروش کالاهای دست در این پیمایش دربارۀ انگیزه

وری است که قبل از طراحی سؤالات پیمایش تعدادی مصاحبة عمیق و فوکوس گروپ با افراد مختلف برگزار شده است. نکته ضر
ها و  های طراحی شده به سؤالات از چارچوب نظری و تحقیقات پیشین و بخشی دیگر از نتایج مصاحبه بخشی از پاسخ

ایم و  دوم را بررسی کرده کالاهای دست« خرید و فروش»های  ها استخراج شده است. در این تحقیق فقط انگیزه گروپ فوکوس
 ایم.  بخشند, کنار گذاشته ای این کالاها را می های خیریه کسانی را که با انگیزه

 دوم   های خرید کالاهای دست انگیزه
 انسته دو گزینه را انتخاب کند. تو دوم در نمودار زیر آمده است. هر پاسخگو می های خرید کالاهای دست های پرسش از انگیزه یافته

 

 
 ( دلایل خرید کالاهای دست دوم1نمودار شمارۀ 

درصد( برای 45.9دوم نشده است.) دهد بخش بزرگی از جامعه هنوز اصلاً وارد بازار خرید کالاهای دست های ما نشان می یافته
موجودنبودن درصد( و  36.7جویی اقتصادی)برای  ها نخست صرفه ترین انگیزه اند مهم دوم شده آنان که وارد بازار خرید کالاهای دست
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درصد از پاسخگویان محرک حضور در این بازار  7.6دوستانه فقط برای  زیست های محیط درصد( است. انگیزه19.7نوی آن کالا)برای 
 است.   

 ایم:  دوم را مطالعه کرده در ادامه تمایزهای نسلی در دلایل خرید کالاهای دست

 یک نسلیدوم به تفک ( دلایل خرید کالاهای دست1جدول شمارۀ 
 Zنسل 

 سال( 27تا15)

 Yنسل 
 سال( 42تا28)

 نسل های قبل
 سال( 65تا43)

Chi-square 

 0.004 40.1 39.7 30.2 یاقتصاد ییجو صرفه
 0.046 16.7 18.9 23.5 آن کالا یموجود نبودن نو

 0.135 5.5 9.0 8.4 ستیز طیحفظ مح

 0.31 14.0 8.2 12.1 یمیقد یزهایکردن چ به جمع  علاقه
 0.661 44.1 46.2 47.3 خرم یدوم نم دست یکالا اصلاً

 0.528 %0.5 0.0 0.2 ریسا

 
خرند یا به دلایل  دهد در میان آنان که اصلاً کالای دست دوم نمی نشان می chi-squareهای ما با استفاده از آزمون  یافته 

این این فرض که در برخی تحقیقات جهانی مورد تأکید خرند تمایز معنادار نسلی وجود ندارد. بنابر دوم می زیستی کالاهای دست محیط
زیستی ارتباط برقرار کرده است, در رابطه با حضور آنها در بازار خرید کالاهای  های محیط است که نسل جوان بیشتر با ارزش

 شود.  دوم تأیید نمی دست
ها کمتر در  تِ معنادار بین نسلی هستیم. نسل زدیدوم شاهد تفاو های اقتصادیِ حضور در بازار خرید کالاهای دست اما در انگیزه

های  کنیم حضور در این بازار با انگیزه ها حرکت می دوم حضور دارند, هر چه به سمت پیرشدن نسل بازار خرید کالاهای دست
قتصادی دانست. با های پیرتر از نسل زد با حیات ا توان درگیری بیشترِ نسل شود. علت این حضور بیشتر را می اقتصادی بیشتر می

دوم  توجه به وضعیت نابسامان اقتصادی کشور, آنها که بیشتر با حیات اقتصادی درگیرند بیشتر به سمت بازار خرید کالاهای دست
 اند.  شده  سوق داده

 ایم.  دوم را نیز بررسی کرده های حضور در بازار خرید کالاهای دست در ادامه تمایزهای جنسیتی انگیزه
 

 دوم به تفکیک جنسیتی ( دلایل خرید کالاهای دست2رۀ جدول شما

 Chi-square مرد زن 
 000. 43.4 29.7 یاقتصاد ییجو صرفه

 000. 25.9 13.3 آن کالا یموجود نبودن نو

 026. 6.1 9.2 ستیز طیحفظ مح

 209. 10.6 12.2 یمیقد یزهایکردن چ به جمع  علاقه

 000. 37.9 54.2 خرم یدوم نم دست یاصلاً کالا

 159. 0.3 0.2 ریسا

 
خرند یا به دلیل  دوم نمی دهد از حیث جنسیتی تمایز معناداری میان آنها که اصلاً کالای دست های این جدول نشان می داده

عداد دوم حاضرند. همچنین ت خرند وجود دارد. زنان کمتر از مردان در بازار خرید کالاهای دست دوم می جویی اقتصادی کالای دست صرفه
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توان به درگیری  دوم حاضرند بیش از زنان است. این دو پدیده را نیز می های اقتصادی در بازار خرید کالاهای دست مردانی که با انگیزه
زیستی تفاوت معناداری میان زنان و مردان دیده  های محیط بیشتر مردان با حیات اقتصادی در مقایسه با زنان نسبت داد. از حیث انگیزه

 کنند. دوم  عنوان می خرید کالاهای دست را به عنوانن دلیل ستیز طیحفظ محداری بیشتر  ود. زنان به صورت معنیمی ش

 دوم های فروش کالاهای دست انگیزه
توانسته دو گزینه را  دوم در نمودار زیر آمده است. در اینجا نیز هر پاسخگو می های فروش کالاهای دست های پرسش از انگیزه یافته

 نتخاب کند. ا
 

 
 کالاهای دست دوم  ( دلایل فروش2نمودار شمارۀ 

 
درصد( 32.3دوم نشده است.) دهد بخش قابل توجهی از جامعه هنوز اصلاً وارد بازار خرید کالاهای دست های ما نشان می یافته

ها به ویژه در شهر تهران,  درصد( فضای کوچک خانه 50.3دوم آزادشدن فضای خانه است.) مهمترین انگیزۀ فروش کالاهای دست
شوند به نحوی کالاهای غیرضروری را از خانه خارج کنند تا  کند. آنها ناگزیر می ها دشوار می ر منزل را برای تهرانیداری کالاها د نگه

درصد(  27.2اند.)برای  دوم شده است که وارد بازار فروش کالاهای دست  انگیزه برای کسانی فضای خانه آزاد شود. نیاز مالی دومین
های  کنند. انگیزه شان را تأمین می دوم بخشی از درآمد ماهانه ریق فروش کالاهای دستدرصد از پاسخگویان از ط4.8فقط 
 درصد از پاسخگویان محرک حضور در این بازار است.    9.3دوستانه نیز فقط برای  زیست محیط

 ایم:  دوم را مطالعه کرده در ادامه تمایزهای نسلی در دلایل فروش کالاهای دست
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 دوم به تفکیک نسلی ل فروش کالاهای دست( دلای2جدول شمارۀ 

 Zنسل 

 سال( 27تا15)

 Yنسل 

 سال( 42تا28)

 نسل های قبل

 سال( 65تا43)
Chi-square 

 194. 23.9 29.3 28.2 یمال ازین لیبه دل

 062. 52.4 53.0 45.5 آزادسازی فضای خانه

 070. 6.7 11.4 9.7 ستیز طیحفظ مح

 411. 5.2 3.6 5.4 کسب بخشی از درآمد ماهانه

 298. 31.4 30.3 35.1 فروشم یدوم نم دست یاصلاً کالا

 458. 0.5 0.7 0.0 سایر

  
دوم واجد تمایز نسلی نیست. این مسئله دو  های حضور در بازار فروش کالاهای دست دهد به طور کلی انگیزه ها نشان می یافته

اندازه به دلیل نیاز مالی وارد   ها تقریباً به همان ت دوم نسل زدیدهد: نخست آنکه در فروش کالاهای دس نکته را به ما نشان می
 دوم نیز واجد تمایز نسلی نیست.   زیستی در فروش کالاهای دست  های محیط ها. دوم آنکه انگیزه اند که بقیة نسل شده

 ایم.  کردهدوم را نیز بررسی  های حضور در بازار فروش کالاهای دست در ادامه تمایزهای جنسیتی انگیزه
 

 دوم به تفکیک جنسیتی ( دلایل فروش کالاهای دست3جدول شمارۀ 
 Chi-square مرد زن 

 000. 33.4 20.6 یمال ازین لیبه دل

 004. 46.8 54 آزادسازی فضای خانه

 052. 7.9 10.7 ستیز طیحفظ مح

 008. 6.3 3.2 کسب بخشی از درآمد ماهانه

 067. 30.2 34.4 فروشم یدوم نم دست یاصلاً کالا

 047. 0.2 0.7 سایر

 
فروشند  دوم می دهد از حیث جنسیتی تمایز معناداری میان آنها که به دلیل نیاز مالی کالای دست های این جدول نشان می داده

توان  ه را نیز میدوم حاضرند بیش از زنان است. این پدید وجود دارد. تعداد مردانی که به دلیل نیاز مالی در بازار خرید کالاهای دست
زیستی تفاوت معناداری میان زنان  های محیط به درگیری بیشتر مردان با حیات اقتصادی در مقایسه با زنان نسبت داد. از حیث انگیزه

 شود.   و مردان دیده نمی
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 ها   تحلیل یافته
, تعداد فقرا 1403های مجلس در سال  وهشاز حیث اقتصادی, برای جامعة ایران, دهة مناسبی نبوده است. گزارش مرکز پژ 90دهة 

تا 1396های  های این گزارش در فاصلة سال دانسته است. مطابق داده 1390در این سال را ده میلیون نفر بیشتر از تعداد فقرا در سال 
وده شده است و پس میلیون نفر به جمعیت فقیر افز 8درصد افزایش یافته است. یعنی  30درصد به  20, سطح فقر در ایران از 1398

از آن حدوداً جمعیت فقیر کشور تا امروز ثابت مانده است. اما فاصلة جمعیت فقیر با خط فقر افزایش یافته است. یعنی فقرا, فقیرتر 
کاهش شدیدی را تجربه کرده است. این  1397  کند که فاصلة جمعیت غیرفقیر با خط فقر در سال اند. همین گزارش تأکید می شده

( از 1403های مجلس,  به معنای نزدیک شدن طبقة متوسط جامعه به طبقة فقیر است. )گزارش بودجة حامی فقرا, مرکز پژوهشافول 
روییم  ای روبه رسد در آیندۀ نزدیک وضعیت اقتصادی جامعه تغییرات بنیادینی را تجربه کند. بنابراین ما با جامعه سویی به نظر نمی

 , طبقة متوسط در حال کوچک و ضعیف شدن و طبقة پایینِ در حال بزرگ شدن. دارای طبقة بالای بسیار کوچک
اند, به مرور از میزان حضورشان در  های بزرگتری از جامعه, که در حال فقیر شدن ای دور از انتظار نیست که بخش در چنین جامعه

دوم افزوده شود. رواج مصرف  و فروش کالاهای دست بازار خرید و فروش کالاهای نو کاسته شده و بر میزان حضورشان در بازار خرید
سو با غلبة فرهنگ  شود گواهی بر همین وضعیت است. جامعة ایران در چند دهة گذشته از یک نامیده می« استوک»آنچه کالاهای 

جامعه به ویژه در  هایی از های اقتصادی. بخش رو بوده است و از سوی دیگر با بحران به گرایی و میل به مصرف تمایزی رو  مصرف
توانند میل به مصرف تمایزی را با خرید کالاهای نو برطرف کنند ناگزیر به بازار کالاهای  طبقة متوسط در حال فقیرشدن که نمی

کم بخشی از  های دیگری نیز در طبقات پایین به دلیل ناتوانی اقتصادی, مجبورند دست شوند. بخش دوم سوق داده می دست
 دوم بر طرف کنند.  ر بازار کالاهای دستنیازهایشان را د

های اینترنتی مانند  گفته یعنی افزایش میل به مصرف تمایزی و افزایش فقر, با تولد پلتفرم به موازات دو فرآیند پیش 90در دهة  
طور  برای مردم به دوم امکان حضور در بازار خرید و فروش کالاهای دست 90دو, ایسام, پیندو و باما در دهة  دیوار, شیپور, دست

شهر کشور حضور مستقیم دارد. علاوه بر آن ساکنان مناطقی که این  370ای تسهیل شده است. فقط سایت دیوار در بیش از  سابقه بی
توانند از طریق حضور آنلاین در صفحات شهرهای دیگر نیازهایشان را برآورده کنند. در حالی  سایت در آن حضور مستقیم ندارند می

ها   دوم از طریق سمساری ها. مبادلة کالاهای دست دوم, محدود بود به سمساری گذشته بازار خرید و فروش کالاهای دست که در
های اینترنتی تا حد زیادی حضور در بازار خرید  بسیار محدود بود و فقط بخش کوچکی از شهروندان در این بازار حضور داشتند. سایت

میلیون عدد لوازم خانگی و وسایل  2.7, 1397اند. بنا به گزارش دیوار فقط در سال  کراتیزه کردهدوم را دمو و فروش کالاهای دست
    (97دوم ایران در سالی که گذشت؛ اسفند  الکترونیکی فقط از طریق دیوار به فروش رفته است.)گزارش دیوار؛ بررسی صنعت دست

ای که  توانیم حدس بزنیم در زمینه دوم را با گذشته نداریم. اما می ستمتأسفانه ما امکان مقایسة دقیق ابعادِ بازار کالاهای د
های بزرگتری از طبقات پایین و طبقة متوسط فقیرشده ناگزیر به حضور در این بازار شده  های اخیر بخش توصیف شد, در سال

دوم  که وارد بازار خرید کالاهای دست اند درصد شهروندان گفته 46, حدود 1402رغم این روند در شهر تهران, در سال  باشند. به
های افراد  اند. بنابراین صرفِ نظر از انگیزه دوم نشده اند که وارد بازار فروش کالاهای دست درصد آنها گفته 32اند و حدود  نشده

ناخواسته تأثیری بر  برای ورود به این بازار, هنوز کسر بزرگی از جامعه در این بازار حضوری ندارد و رفتارشان در این حوزه حتی
تر کردن چرخة  های خیریه و دهش کالاها, در طولانی زیست ندارد. ممکن است بخشی از آنها از طریق مشارکت در فعالیت محیط

اند,  دوم نشده حیات کالاها نقش داشته باشند. پاسخ به این پرسش که چرا این افراد وارد بازار خرید و فروش کالاهای دست
 مستقلی است. مستلزم تحقیق 
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دوم حضور دارند مشاهده  اما اگر از این گروه صرف نظر کنیم و به سراغ کسانی برویم که در بازار خرید و فروش کالاهای دست
های کارکردی نخست به اقتصاد باز  های کارکردیِ شخصی غالبند. انگیزه کنیم که هم  در خرید و هم در فروش کالاها, انگیزه می
کنند اما منجر به  زیست کمک می ها اگرچه ناخواسته به حفظ محیط به آزادسازی فضای کوچک خانه. این انگیزهگردند و دوم  می

مند  شوند. به بیان دیگر بسیار محتمل است که در صورت بهبود وضعیت اقتصادی و بهره زیستی نمی گیری رفتار پایدار محیط شکل
 دوم خارج شوند.          بازار خرید و فروش کالاهای دستشدن افراد از درآمد بیشتر یا منزل بزرگتر, از 

کنیم که مردان و افراد میانسال, در بازار خرید و  اگر نگاهی به توزیع نسلی و جنسیتی پاسخگویان هم داشته باشیم مشاهده می
 یشتری با حیات اقتصادی دارند. های اقتصادی حضور بیشتری دارند احتمالاً چون آنها درگیری ب دوم با انگیزه فروش کالاهای دست

دوم کرده است.  های غیرشخصی و اجتماعی کسر بسیار کوچکی از پاسخگویان را روانة بازار خرید و فروش کالاهای دست انگیزه
ر این زیستی د اند. بنابراین رفتارهای پایدار محیط زیست وارد این بازار شده درصد از پاسخگویان با انگیزۀ حفظ محیط 10فقط حدود 

 درصد از پاسخگویان به پایداری رسیده است.   10حوزه فقط در حدود 

 بندی جمع
هایی مانند شاخص  ترین مسائل جامعة ایران است. شاخص زیست از مهم کنند که بحران محیط محققان متعددی در ایران تأکید می

ته دارند. به بیان دیگر توانایی محیط زیست برای بازتولید یاف ردپای اکولوژیک در ایران وضعیتی بدتر از بسیاری از کشورهای توسعه
بایست یکی از نخستین  ( بنابراین حفظ محیط زیست می1400خود, در ایران کمتر از بسیاری از دیگر مناطق جهان است.)ذاکری, 

 ها هم برای جامعه, هم برای دانشگاه و هم برای دولت باشد, در حالی که چنین نیست.  اولویت
زیست پرداخته باشند بسیار کمند.  گردد تحقیقاتی که با نگاهی اجتماعی به مسئلة محیط ایی که به علوم اجتماعی باز میتا ج

زیست پرداخته باشند. به همین دلیل  اند که به مطالعة رفتارهای مصرفیِ افراد در جامعه در نسبت با محیط نادرتر از آن تحقیقاتی
مرتبط به تغییر سبک زندگی و رفتارهای مصرفی شهروندان در جهت حفظ محیط زیست در  های بسیاری از مفاهیم و سیاست

ازاهای مهم آن در حوزۀ مصرف نظیر تعمیر,  و مابه« اقتصاد چرخشی»ایران ناشناخته است. از آن جمله است مفهوم 
تر بخشی از ادبیات این حوزه به دوم. این مقاله از حیث نظری با هدف معرفی بیش کردن و مصرف کالاهای دست بازاستفاده

زیست در  دار محیط های دوست زبان نوشته شد. از حیث تجربی در مقالة حاضر تلاش شد نشان داده شود ارزش مخاطب فارسی
دوم در ایران, در جامعه چندان نهادینه نشده است. بخش نسبتاً بزرگی از جامعه در این بازار  بازار خرید و فروش کالاهای دست

طلبد. انگیزۀ محرک کسانی هم که در این بازار حاضرند اغلب  بند. مطالعة دلایل غیاب آنها در این بازار, تحقیقات مستقلی میغای
 اقتصادی و کارکردی نه اجتماعی و اخلاقی. 

های نمادین,  یهدوم با سرما نخوردن خرید و فروش در بازار کالاهای دست ترین دلایل این مسئله گره رسد یکی از مهم به نظر می
اند و نسبتِ میان اقتصاد  دیگردوستانه و اخلاقی است. روشنفکران و دانشگاهیان تاکنون راجع به اهمیت این حوزه چندان بحثی نکرده

 چرخشی و حفظ محیط زیست برای بخش مهمی از جامعه روشن نیست. 
تر شدن حضور افراد در بازار خرید و فروش کالاهای ترین عامل بیش در این شرایط فقیر شدن جامعه به ویژه طبقة متوسط مهم

زیست  دار محیط کند اما مولد رفتارهای پایدار دوست دوم است. این مسئله اگرچه ناخواسته به حفظ محیط زیست کمک می دست
هدف در گرو مشارکت یابی به این  زیستی. دست توان این وضعیت را فرصتی تلقی کرد برای ساختنِ روابط پایدار محیط نیست. اما می

های اخلاقی مرتبط با سبک زندگی و مصرف  های نمادین و ارزش ها در ساختن سرمایه بیشتر دانشگاهیان, روشنفکران و رسانه
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وگو در این حوزه  زیست است. ترجمة آثار نظری در این حوزه و نگارش مقالات مرتبط و برگزاری جلسات نقد و گفت دار محیط دوست
شدن فرهنگی جدید در جامعه جلب کند. جداشدن احساس لذت و تمایز  تواند توجه جامعه را به ضرورت ساخته ان میتوسط دانشگاهی

شناخته شدن از مصرف بیشتر کالاهای نو, رکن اصلی این فرهنگ جدید خواهد بود که ثمرۀ آن پایدار شدن رفتارهای  و به رسمیت
 دار محیط زیست است.      دوست
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