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In less than two decades, the Arbaeen walking ceremony attracted many enthusiasts from all 

over the world, including about 3 million Iranians. Much has been said about the 

achievements of this ceremony for the Shiite world. But naturally, such a population can 

cause harm for the ceremony, too. One of these damages is the touristic view that some 

pilgrims have of the Arbaeen walking ceremony; That is, sometimes they expect the same 

services that are provided on a leisure trip to be available to them on the Arbaeen pilgrimage. 

The purpose of this article is to show the negative impacts of the touristic gaze in addition to 

examining the contexts and dimensions of the formation of such a level of expectations. 

The main research method was ethnography, which used participant observation (the author's 

experience of attending the Arbaeen ceremony) and semi-structured interviews with 62 

people. The collected field data were categorized and finally content analysis was done along 

with the documentary data. 

In this way and based on the approaches that have investigated the concept and behavior of 

"Tourist Gaze" in anthropology of tourism researches, an attempt was made to address the 

impacts of the prevalence of this gaze among Arbaeen pilgrims. The findings show that the 

change in the subculture of performing this ceremony based on the pilgrims' expectations 

and marginalization of the religious and epistemic authenticity of this ceremony is one of the 

main harms and impacts of the spread of this view in the Arbaeen walking ceremony..  
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 خیره.

میلیون نفر از  3روی اربعین طی کمتر از دو دهه توانسته مشتاقان بسیاری از سراسر جهان، از جمله حدود  مراسم پیاده
ایران را به سوی خود بکشاند. درباره دستاوردهای این مراسم برای جهان تشیع سخن فراوان رفته است. اما طبیعتاً 

ای است که برخی از  ها نگاه گردشگرانه ته باشد. یکی از این آسیبهایی نیز در پی داش تواند آسیب چنین جمعیتی می
شود، در  روی اربعین دارند؛ یعنی بعضاً انتظار دارند همان خدماتی که در یک سفر تفریحی ارائه می زائران به مراسم پیاده

گیری چنین  ها و ابعاد شکل شان باشد. هدف از نگارش این مقاله در کنار بررسی زمینه روی اربعین نیز در دسترس پیاده
 های نگاه گردشگرانه است. سطح انتظاراتی، نشان دادن همین آسیب

نگاری بود که  ای استفاده شده است. روش اصلی پژوهش مردم های میدانی و مطالعات کتابخانه در این پژوهش از روش
نفر  62ساختارمند با  مچنین مصاحبه نیمهتجربه حضور نگارنده در مراسم اربعین( و ههای مشاهده مشارکتی ) از تکنیک

های  منتقد برگزاری اربعین به شیوه کنونی( استفاده گردید. داده 20موافق برگزاری اربعین و  20نفر کارشناس،  22)
های اسنادی تحلیل  بندی گردید و دست آخر در کنار داده میدانی گردآوری شده ابتدا به متن تبدیل شد، سپس دسته

 محتوا شد.
شناسی گردشگری  های انسان در پژوهش« نگاه خیره»در این زمینه و برپایه رویکردهایی که به بررسی مفهوم و رفتار 

دهد تغییر در  ها نشان می اند، تلاش شد به پیامدهای رواج این نگاه در میان زائران اربعین پرداخته شود. یافته پرداخته
ترین  ات زائران و به حاشیه رفتن اصالت دینی و معرفتی این مراسم از اصلیفرهنگ اجرای این مراسم برپایه انتظار خرده
  روی اربعین است. ها و پیامدهای رواج این نگاه در مراسم پیاده آسیب
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 مقدمه -۱
ویژه پس از جنگ جهانی  توان سده پدیدار شدن و رشد بسیار سریع پدیده گردشگری در جهان دانست. گردشگری به سده بیستم را می

ندان و کارگران و بنابراین تفکیک میان کار و هایی همچون افزایش روزها و ساعات تعطیل در زندگی کارم دوم و در پی دگرگونی

ها و  ها که باعث آشنایی مردمان با فرهنگ ها، گسترش رسانه های جابجایی انسان اوقات فراغت، گسترش ترابری و شبکه

(. در این میان گردشگری دینی نیز در 132: 1390شد، رشدی شتابان یافت )پاپلی یزدی و سقایی،  های دیگر می سرزمین

پای دیگر انواع گردشگری و برخلاف تصورات ابتدایی، روند افزایشی را نشان  هایی همچون زیارت و سفرهای معنوی پابه رچوبچا

های زیارت و گردشگری دینی  توان یکی از گونه های مقدس را می روی به سوی مکان (. پیاده13: 1392دهد )تیموتی و السن،  می

(، آئین زیارتی 2016، 2در هند )بالساری و دیگران 1این زمینه داریم. مراسم زیارتی کومبه میلادانست که تجربیات جهانی زیادی در 

، 6در اسپانیا که به جاده سانتیاگو نیز معروف است )فری 5روی معروف کامیونو (، پیاده2016، 4در ژاپن )اولسن و ویلکینسون 3شیکوکو

در  11(، مراسم گوادالوپ2023، 10در ایتالیا )موسکارلی 9(، مراسم ویافرانسیجنا2010، 8در پرتغال )ویلاجا 7(، زیارتگاه فاطیما1998

روی چند ساعته یا  ( و.... در بیشتر این موارد، زائرانی از سراسر دنیا یا تنها از همان کشور، یک مسیر پیاده2018، 12مکزیک )نورین

 کنند. ا پای پیاده طی میچند روزه را برای رسیدن به زیارتگاه و به جا آوردن آداب زیارت ب

روی دینی است که همچون دیگر تجربیات  ترین پیاده ترین و بزرگ ویژه تشیع، مراسم اربعین مهم در جهان اسلام و به

روی اربعین به دلایل سیاسی تنها در دو دهه اخیر رخ داده است.  های زیارتی، رشد سریعی داشته است. البته رشد پیاده روی پیاده

گردد، اما رنگ و بوی همگانی به خود نگرفت. تا آنجا که منابع موجود به  ن مراسم اگرچه به همان سال واقعه کربلا باز میپیشینه ای

دانیم که برخی روحانیون شیعه حدود دویست سال پیش در روزهای نزدیک به اربعین با پای پیاده از شهرهای عراق  گویند، می ما می

فتند. اما این آیین در دوره حکومت بعث که رویکردی ضد شیعی داشت، رنگ و بوی سیاسی به خود ر ویژه نجف به کربلا می و به

(. بنابراین طبیعی بود که پس از 14: 1397گرفت که با برخورد خشن و کشتار از سوی دستگاه حکومت عراق روبرو شد )شرافت، 

از شیعیان عراقی در ایام اربعین رو به سوی کربلا نهادند.  باره شمار زیادی خورشیدی، به یک 1382سرنگونی دولت صدام در سال 

صورت گسترده در این  ها به تنها چند سال از سرنگونی صدام تا اواخر دهه هشتاد خورشیدی زمان نیاز بود تا ایرانیان نیز در کنار عراقی

 13مرز چهار میلیون نفر گذشت. شمار زائران ایرانی مراسم اربعین از 1402مراسم حضور یابند. تا آنجا که در سال 

ویژه برخی نهادهای ایرانی برای حضور هرچه بیشتر ایرانیان در این مراسم از یکسو و آغوش  تلاش برگزارکنندگان این مراسم، به

ان نمود، در تنوع ش شان را حفظ کرد و اکرام دانند، که باید حرمت ها که همه زائران را مهمانان اباعبدالله می باز میزبانان عراقی و موکب

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــ  
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ای  گونه که اشاره شد، زیارت خود گونه تاثیر نیست. همان نامیم، بی کنندگان در این مراسم که در این نوشتار همه آنها را زائر می شرکت

برنامه و  (. در هر43: 1392گیرد )دیگانس،  ها و زائر/گردشگران را دربر می ای از فعالیت آید که طیف گسترده از گردشگری به شمار می

نظیر است، تنوع  در جهان بی 1کنندگان روی اربعین که با جمعیت بالای بیست میلیون نفری مشارکت مراسم عظیمی همچون پیاده

 های گوناگون دور از انتظار نیست. کنندگان با اهداف و نیت بالای مشارکت

یابند،  وجهی از زائرانی که در این مراسم حضور میشود این است که بخش قابل ت ای که در این پژوهش به آن پرداخته می نکته

ای  روی اربعین، مجموعه گنجد. منظور از برگزارکنندگان مراسم پیاده شان کاملاً در راستای اهداف برگزارکنندگان این مراسم نمی هدف

داران  کنند، موکب اسم را تسهیل میهای اجرای این مر ها و زمینه ویژه در ایران و عراق( که زیرساخت است شامل نهادهای دولتی )به

دهند و هر نهاد، گروه یا شخصی که  های عزاداری و مذهبی( که به زائران در راه خدمات ارائه می و نهادهای مردمی )همچون هیئت

فراد، رساند. دست کم هدف بخش قابل توجهی از این نهادها و ا به فراهم کردن بخشی از خدمات برای اجرای این مراسم یاری می

عنوان مذهبی اقلیت در جهان اسلام )در برابر  عزاداری برای امام حسین )ع(، یاران شهید و خانواده اسیرش، بازآرایی انسجام تشیع به

آید بخش قابل توجهی از زائران دست کم  تسنن(، تقویت احساسات دینی با انجام شعائر و مناسک مذهبی و... است. اما به نظر می

روی طولانی، استفاده از  شده در بالا نباشد. داشتن تجربه پیاده یک از اهداف بیان برای حضور در این مراسم، هیچشان  هدف اصلی

خدمات رایگان در طول راه )همچون انواع خوراکی، نوشیدنی و جای خواب رایگان(، تجربه یک سفر خارجی، حضور در این مراسم با 

تواند برای گروهی از  نندگان و احیاناً تبادل فرهنگی با آنها و برخی موارد دیگر میک هدف دیدن تنوع بالای ملی و قومی شرکت

تر شدن نگاه گردشگرانه و به حاشیه رفتن اعمال و مناسک  های اصلی باشد. اما گاه پر رنگ کنندگان در این مراسم، اولویت مشارکت

هش در پی آنیم که ابتدا نشان دهیم ابعاد گردشگرانه مراسم تواند اصالت یک مراسم را به خطر بیندازد. در این پژو مذهبی می

گیری چنین انتظاراتی را در میان بخشی از زائران و  های شکل روی اربعین برجسته و پر رنگ است و سپس دلایل و زمینه پیاده

 روی اربعین دارد را بررسی کنیم. ای بر مراسم پیاده همچنین پیامدهایی که چنین نگاه گردشگرانه

 مبانی و چارچوب نظری -۲
پردازند، عمیقاً نگران پیامدهای منفی این پدیده  شناسانی که به مطالعه گردشگری می ویژه انسان دانشمندان علوم اجتماعی و به

شناسی گردشگری به پیامدهای منفی گردشگری بر جامعه میزبان پرداخته است  ها و ادبیات انسان هستند. بخش بزرگی از پژوهش

(. در این میان، تبدیل فرهنگ مقصد به یک جاذبه 2009؛ ویلیامز، 1989؛ نش، 2011؛ اوری و لارسن، 1989؛ نونز، 1977وود،  ن)گری

شناسی گردشگری است. به سخن دیگر،  عنوان کالایی برای فروش، موضوعی معروف در تاریخ کوتاه انسان گردشگری و عرضه آن به

ه خاص به مسائل اجتماعی در این بسترها، مساله کالایی شدن و پیامدهای آن برای نظام در مطالعات انتقادی گردشگری و توج

بسیار مورد توجه قرار گرفته است. کالایی شدن در نقطه   های میزبان و مقصد، ها و همچنین برای نظم نهادی جامعه هنجارها و ارزش

در  2«کالایی شدن فرهنگ»( بحث اصالت و 2007ل )گیرد. به باور کو مقابل اصالت یک پدیده و عنصر فرهنگی جای می

های دانشگاهی درباره گردشگری جزو مباحث محوری است. آثار قابل توجه زیادی تاکنون در این زمینه نوشته شده است  پژوهش

(. نمونه 2019؛ هاشمی مقدم، 2018؛ یه، خیو و ژو، 2013؛ خو، یان و ژو، 2007؛ کول. 2005؛ ریان و آیکن، 1977وود،  )گرین

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــ  
1. https://www.farsnews.ir/news/14020615000323 
2. Commodification of culture 
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وود از شهرداری و  ( دید. گرین1977وود ) توسط گرین 2در باسک 1توان در نقد مراسم آلارد کلاسیک و مشهور این دیدگاه را می

عنوان منبع درآمدی  مراسم چندصد ساله آلارد را به یک جاذبه توریستی به 1969کند که در سال  گلایه می 3نهادهای شهر فونترابیا

ستند. او معتقد بود مراسم آلارد در بافت فرهنگی این شهر یک رویداد معنادار است و قبلاً کارکردهایی مانند برای شهر فروکا

داده است. اما اکنون با وجود اینکه ظاهر خود را حفظ کرده، به دلیل پولی شدن،  همبستگی اجتماعی برای شهروندان را انجام می

کند.  استفاده و آن را نقد می« رنگ محلی»و  «کالایی شدن فرهنگ»پدیده از اصطلاحات وود در معرفی این  معنا شده است. گرین بی

نویسد که طرفداران فرهنگ سنتی، پژوهشگران اجتماعی و فیلسوفان اخلاق از استفاده و حتی سوءاستفاده از رنگ و لعاب  او می

داند که نه تنها برای درک فرآیند تغییر  شناسی را دانشی می (. او انسان130: 1977وود،  اند )گرین محلی برای گردشگری شکایت کرده

 ها است. و آسیب مناسب است، بلکه مسئول این سنت

کند که قبلاً تعادل خود را  کند که گردشگری تغییرات فرهنگی غیرقابل تصوری را بر افرادی تحمیل می وود اشاره می گرچه گرین

ای  (، اما از دیدگاهش آشکار است که او گردشگری را پدیده137اند )همان،  ت دادهاز طریق صنعتی شدن، شهرنشینی و تورم از دس

داند. عامل و درواقع مقصر اصلی از نگاه وی تغییر است. از نظر او، فرض بر این است که مردم بومی فرهنگ خود را  طبیعی می

، 1990) 5«نگاه خیره گردشگر»در کتاب  4توسط اوریدهند. این فرآیند  براساس آنچه که گردشگران بیشتر دوست دارند، تغییر می

برای توضیح چگونگی تغییر « نگاه خیره»( از اصطلاح 1990( توضیح داده شده است. اوری )2011ویرایش سوم با همکاری لارسن، 

را از  7«شدن کوکاکولایی»( اصطلاح 1990) 6های گردشگران استفاده کرد. نونز رفتار مردمان بومی برای مشابهت با خواسته

های مردم بومی خود بودند وام گرفت و به جای کالایی شدن فرهنگ به کار برد تا نگرانی  روشنفکران مکزیکی که نگران تغییر سنت

های بیشتر درباره کالایی شدن  پژوهش شناسان آنجا درباره پیامدهای گردشگران بر فرهنگ مقصد را نشان دهد. مشابه انسان

گوید رابطه گردشگری با کالایی شدن فرهنگ بسیار  ( می2006دهد. برای نمونه، مک لئود ) تری را نشان می هفرهنگ، ابعاد گسترد

 گذاران مقصد و نوع مقصد را در نظر گرفت. ویژه است. او در این زمینه نقش ویژۀ عواملی مانند سیاست

تای اسک مازندران موارد استثنایی و مقابل این در روس« شاهی زن»و « چال برف»( البته با بررسی رسوم 2019مقدم ) هاشمی

های بخشی از یک فرهنگ برای مردم بومی آنچنان برجسته است که اگر  دیدگاه را نشان داده است. به باور او گاهی اوقات ارزش

دهند و جلوی  تواند به آن آسیب برساند، مراسم خود را به گردشگری و درآمد حاصل از آن ترجیح می احساس کنند گردشگری می

 گیرند. ورود گردشگران را می

 ایم نوع و میزان تاثیر نگاه خیره زائران بر فرهنگ اربعین را نشان دهیم. در بخشی از پژوهش حاضر تلاش کرده

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــ  
1. Alarde 

2. Basque 

3. Fuenterrabia 
4. Urry 

5. Tourist Gaze 

6. Nunez 
7. Cocacolaisation 
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 شناسی روش -۳
ز به فهم این شود و جایی که نیا های مرتبط با دین، برپایه موضوع و هدف است که روش کیفی یا کمی برگزیده می در بررسی پدیده

(. این پژوهش نیز بیشتر به دنبال فهم دلایل گرایش بخشی 38: 1398های کیفی توانایی بیشتری دارند )پویافر،  ها باشد، روش پدیده

های  های کیفی در این پژوهش کارایی بیشتری دارد. داده از زائران به تجربیات گردشگرانه در مراسم اربعین است. از همین رو روش

های  های اسنادی استفاده بسیار بردیم و هم از داده نگاری گردآوری شد. در این روش هم از داده وهش بیشتر به روش مردماین پژ

توان گفت در بیشتر موارد باید از هر دو گروه  ها قابلیت گردآوری دارد و حتی می نگاری هر دو دسته میدانی؛ چه اینکه در یک مردم

 جست. ها در کنار یکدیگر سود داده

و مشاهده  1397روی سال  هایی بود که پژوهشگر با حضور خود در آیین پیاده بخش میدانی پژوهش بیشتر متمرکز بر داده

ها و تفسیرهای این پژوهش مبتنی بر این تجربه زیسته  مشارکتی در اجرای این آیین به دست آورد؛ به سخن دیگر، نقطه ثقل تحلیل

ساختارمند با سه گروه از  های عمیق و نیمه روی زیارت اربعین است. در کنار این تکنیک، مصاحبه پیادهو مشاهده مشارکتی نگارنده در 

روی  های فراوان و سودمندی فراهم کرد. این سه گروه عبارتند از: کارشناسان و خبرگان مرتبط و مطلع درباره پیاده افراد نیز داده

توان در یک طیف تصور کرد که یک سر آن موافقان  دان. در واقع دو گروه اخیر را میاربعین، موافقان برگزاری آیین اربعین و منتق

گیرد و سر دیگر آن، مخالفان صددرصدی  صددرصدی برگزاری مراسم اربعین به همین شکلی که اکنون در جریان است را دربر می

اً شنیده نشده است. به دلیل غلبه رسمی نگاه موافقان شان رسم روی اربعین. گروه اخیر کسانی هستند که تاکنون صدای برگزاری پیاده

شوندگان این  تقریباً کسی تمایل ندارد انتقاد یا مخالفتش با این مراسم را آشکارا بیان کند. شاید از همین رو بود که برخی از مصاحبه

 د.شان نزد پژوهشگر را چندین بار یادآوری کردن شان از محفوظ ماندن اطلاعات گروه، نگرانی

روی اربعین آثار نوشتاری یا سخنرانی داشتند. با  اما منظور ما از خبرگان در این پژوهش کسانی هستند که پیش از این درباره پیاده

گیرد، بنابراین با سه کارشناس و  ها صورت می روی ایرانیان در مراسم اربعین در بستر جغرافیایی و با میزبانی عراقی توجه به اینکه پیاده

زبان فارسی را خیلی خوب  1شونده از آنجا که جزو معاودین بودند، عراقی نیز در این زمینه مصاحبه به عمل آمد. هر سه مصاحبه خبره

دانستند و از سوی دیگر با مسائل ایران و فرهنگ زائران ایرانی آشنایی داشتند. همچنین دو نشست و مصاحبه نیز با مسئولان  می

 شد.ستاد مرکزی اربعین انجام 

ساختارمند یا همان مصاحبه عمیق، حدنصاب انجام مصاحبه تا آنجاست که  با توجه به اینکه در تکنیک و شیوه انجام مصاحبه نیمه

کننده نشود، بر پایه تجربیات  ها دستگیر مصاحبه ای در پاسخ ها تکراری شده و داده تازه برسیم؛ یعنی پاسخ« اشباع نظری»به 

به برای هر گروه در نظر گرفته شد که در هر سه گروه با همین تعداد به اشباع نظری رسیدیم. شیوه پژوهشگر حدود بیست مصاح

 نمایش داده شده است:  1ها در جدول شماره  انجام مصاحبه
  

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــ  
یافت گذرنامه ایرانی، پس از الاصلی که در زمان حکومت بعث از کشور عراق اخراج و وارد ایران شدند. بیشتر این افراد به دلیل عدم در های ایرانی . عراقی1

 (.1402سقوط حکومت صدام دوباره به عراق بازگشتند )ن.ک. سرافراز و فکوهی، 
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 ها : شیوه انجام مصاحبه1جدول 

 تعداد شیوه انجام مصاحبه تعداد شیوه انجام مصاحبه

 12 تلگرام 34 اینستاگرام

 3 حضوری 10 تلفنی

 1 ایمیل 1 آپ واتس

 62 جمع کل 1 بوک مسنجر فیس

 

های اجتماعی انجام شد. انجام مصاحبه و  ها در فضای مجازی و شبکه گونه که در جدول نشان داده شده، بیشتر مصاحبه همان

از زمان خود را در اینترنت نگاری در فضای مجازی، با توجه به اینکه بسیاری از مردمان در سالیان اخیر بخش زیادی  حتی مردم

 (.208: 1396نگاری است )انگروزینو،  های پژوهش و از جمله مردم روز بودن روش گذرانند، طبیعی و بلکه لازمه به می

 تر انجام شود. ها آسان بندی ها روی کاغذ مکتوب شد تا استخراج مقولات و دسته ها، متن همه مصاحبه پس از پایان مصاحبه

های اخیر درباره مراسم اربعین به  ها و مقالاتی که در سال های اربعین و همچنین کتاب نیز بسیاری از سفرنامه در بخش اسنادی

فارسی نوشته شده بود، مورد مطالعه و واکاوی قرار گرفت تا چنانچه در لابلای سطور آنها مواردی مربوط به ابعاد گردشگرانه در این 

های گوناگون میدانی و اسنادی به دست آمده بود، ابتدا در مقولات و  هایی که با تکنیک دد. یافتهمراسم نوشته شده باشد، استخراج گر

شان درباره  دست آمده در اختیار خبرگان موضوع قرار گرفت تا دیدگاه های به بندی شد. سپس مقولات و دسته مفاهیمی جداگانه دسته

بندی و مقولات به  ه ادامه همکاری نداشت و پاسخی نداد، تقریباً همگی دستهآنها را بیان کنند. به جز یک نفر که دیگر تمایلی ب

 دست آمده را تایید کردند.

دعوت شدند تا موضوع در حضور  1«بحث گروهی متمرکز»پس از این مرحله و برای اطمینان بیشتر، خبرگان موضوع به یک 

پذیر نبودن هماهنگی میان  ی در این حالت هم با توجه به امکانیکدیگر بررسی دوباره شود. البته این حضور هم مجازی بود و حت

نفر از آنها توانستند در این نشست مجازی شرکت کنند. در این بحث گروهی متمرکز که در واقع نوعی  5همه خبرگان، نهایتاً 

شان درباره  ک نفر به بیان دیدگاهمصاحبه گروهی است که افراد مرتبط با یک موضوع، در زمان مقرر دورهم گرد آمده و با مدیریت ی

توان بر آنها داشت گفتگو و تبادل  هایی که می آمده و تحلیل های به دست (، درباره یافته1389مقدم،  پردازند )هاشمی آن موضوع می

 ها و مفاهیم درون آنها پرداخته شد. بندی، به تحلیل این دسته دیدگاه شد. پس از اجماع در دسته

 ها یافته -۴

 ای در گردشگری: عنوان حوزه . اربعین به۴.۱
ای در گردشگری دینی است. البته بسیاری از  هر زیارتی چنانچه مستلزم جابجایی زائران از جایی دورتر از محل زیارت باشد، حوزه

اند.  ی اربعین مخالفرو هایی همچون پیاده با کاربرد واژه گردشگر برای زائر و گردشگری برای زیارت ائران و کارشناسانها، ز متدین

 گوید: اش به این تمایز باور داشته و می شناس در مصاحبه برای نمونه م.ر.م جامعه

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــ  
1. focus group discussion  
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جویانه و تفریحی به سفر  گردشگر کسی است که به فکر بیشینه کردن لذت و کمینه کردن هزینه سفر است. با نگاهی لذت»

طور  تای وظیفه، ممکن است حاضر به تحمل هزینه زیاد هم بشود. بهمحور به سفر دارد و در راس رود. اما زائر نگاهی وظیفه می

ها با زائرین عراقی خیلی روشن  ها اغلب در تجربه سفر اربعین نگاهی گردشگرانه دارند و این تمایز در مقایسه ایرانی مشخص ایرانی

 «.است

بندی باور ندارند، چرا که همه گردشگران لزوماً  تقسیمها به این  کنند، خیلی ( بیان می20: 1392اما همانگونه که تیموتی و السن )

روند. این دیدگاه با  توان مدعی شد همه زائران هم در پی معنویت نمی در پی جستجوی لذت نیستند و بر پایه این توصیف می

رهای صرفاً جویی محض در سف ( که تجربیات گردشگران را در پنج گروه از لذت1979بندی کلاسیک و مشهور کوهن ) تقسیم

 خوانی دارد. کند هم بندی می ها دسته تا معنویت ناب در زیارت 1تفریحی

توان زیرشاخه گردشگری دینی دانست که در اینجا نسبتاً مفصل به  روی اربعین را می به چند دلیل هر زیارتی همچون مراسم پیاده

 پردازیم: آنها می

 دشگریای از گر عنوان شاخه . زیارت به۴.۱.۱
شود. برپایه تعریف سازمان جهانی  ای از گردشگری است که عموماً گردشگری دینی نامیده می ه زیارت خود زیرشاخهاینک 

رود و در آن مکان که خارج از محل اقامت وی است، برای مدتی کمتر از  به عمل فردی که به مسافرت می»گردشگری، گردشگری 

ای دارد،  (. زائر نیز چنین ویژگی2: 1390)گی و فایوسولا، « شود نماید گفته می ها اقامت سال برای تفریح، تجارت و دیگر هدف یک

: 1392شود که مذهب، انگیزه وی است )تیموتی و السن،  فارغ از اینکه قصد و هدفش چه باشد. زائر در واقع به گردشگری گفته می

 (.232: 1391؛ گونلو، 21

 عنوان سفری خارجی . اربعین به۴.۱.۲
یابد و این سفر خارج از کشور برای ایرانیان  صرفاً با بیرون رفتن از مرز کشور بروز می« خارج از کشور»ری از ایرانیان سفر برای بسیا

مقدم،  نفسه مهم است )هاشمی با اعتبار پایین گذرنامه و توان اقتصادی اندک، حتی چنانچه مقصد عراق و مراسم اربعین باشد فی

توان نادیده گرفت یا  ( که نمی206: 1397روی اربعین، بعد سیاحتی آن است )مظاهری،  یل جذابیت پیاده(. بنابراین یکی از دلا2021

 گوید: اش برای اشتیاق به رفتن اربعین می خانم ز.خ از انگیزهکتمان کرد. در همین باره 

سفر است و بسیار سفر باید تا کند ]خوب است[. بالاخره  های جدیدی کسب می رود و چقدر تجربه نفس حرکتش که انسان می»

ای که در این مسیر از  ای که دارد، ]بعُد سفرش[ خیلی برایم پررنگ است. با توجه به گوناگونی پخته شود خامی. جدا از وجهه مذهبی

 «.اش کنم انگیز است که حداقل یک بار تجربه بینم، خیلی برایم هیجان کشورها و شهرهای مختلف می

 وان سفری ارزان یا رایگانعن . اربعین به۴.۱.۳
درمانی و اسکان رایگان در بیشتر مسیر این سفر، دغدغه مالی بسیاری از ایرانیان را -وجود انواع خوراکی، نوشیدنی، خدمات بهداشتی 

خورد  میبرطرف کرده و خود به عاملی جذاب برای این سفر تبدیل شده است. پژوهشگر در تجربه میدانی خود به بسیاری از زائرانی بر

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــ  
1. Recreational Tourism 
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های اطراف در همان  که موکب دادند؛ در حالی های طولانی تشکیل می تر )همچون کباب( صف های جذاب که برای دریافت خوراکی

رود،  روی اربعین می هاست به پیاده کرد. آقای ر. که سال داشتند و کسی به آنها مراجعه نمی تری عرضه می های ساده لحظه خوراکی

آمیز درباره شمار  ناهید هم به شکلی مبالغهروند، چون ارزان است.  ها به اربعین می کند که خیلی اش تاکید می چندین بار در مصاحبه

 کند که: ها، عنوان می این گروه از ایرانی

که  دیدیم، خیلی خیلی کم کسانی بودند کردم می های اجتماعی که با آنها برخورد می هایی که دور و بر خودم یا در محیط من آدم»

دهد از این سفر  کردند. بقیه برای یک سفر مجانی و کاملا رایگان که برای خودشان پا نمی برای اعتقاد برای این سفر اپلای می

 «.کنند استقبال می

 عنوان سفری ماجراجویانه . اربعین به۴.۱.۴
شان را سنجیده یا به دیگران  هند تواناییخوا است که در آن می 1اربعین برای برخی افراد نوعی گردشگری ماجراجویانه و هیجانی 

واسطه نوع  های برخی از زائران اربعین را متمایز ساختن خودشان از دیگران به ( یکی از انگیزه307: 1397جواهری )نشان دهند. 

را نزدیک به  ه آندر این راه برخی افراد صرفاً برای تجربه چنین سفری کداند.  می -هراسند ترند و از خطر نمی که شجاع-سفرشان 

گوید با روشی شبیه  اش می نهند. آنگونه که ن.ک یک دختر جوان ایرانی در مصاحبه دانند، قدم در این راه می می 2سرفینگ کوچ

روی اربعین را برای دست کم بخشی از زائران ایرانی، نوعی سفر  م.ق هم پیادهسرفینگ به اربعین رفته بود. در بیانی مشابه،  کوچ

 گوید: داند و می می 3یهیچهایک

تواند هیچهایک کند، سفر  دهند ندارد. هر آدمی می روی اربعین هیچ فرقی با هیچهایکی که دیگران انجام می از نظر من پیاده»

گیرد. مهم اینست که  گیرد، یکی ]دیگر[ با جای مذهبی آرامش می انجام دهد. یکی با کوه و دشت و جنگل و هتل لوکس آرامش می

گیرد. نیاز دارد که استراحت کند، تفریح کند، نیاز دارد که آرامش از چیزی بگیرد.  ر سفر با آن مقصودی که دارد آرامش میهر کس د

روی اربعین، یک  روند پیاده کند و به نظر من همه آنها که می پس این سفر ]اربعین[ کلاً از نظر من هیچ فرقی با هیچهایک نمی

 «.روند سفر هیچهایکر هستند که دارند می

 ها . اربعین راهی برای ارتباط با دیگر فرهنگ۴.۱.۵
های متفاوت محروم کرده است. اربعین  های اخیر ایرانیان را از ارتباط با مردمان کشورها و فرهنگ المللی ایران در سال انزوای بین 

روی اربعین را  راضیه که سه بار تجربه پیاده (.207: 1397ها و شیعیان کشورهای دیگر )مظاهری،  فرصتی است برای دیدار با فرهنگ

است. همین « هایی از یک فرهنگ دیگر امکان مواجهه متفاوت با آدم»روی اربعین  گوید دلیل نخستین سفرش به پیاده دارد نیز می

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــ  
1. Adventure tourism 

ا و شهرهای مختلف بگردند. طبیعتاً نخستین شرط توانند عضو آن شده و به دنبال میزبان رایگان در کشوره سایتی است که از سراسر جهان می وب :2
واسطه حذف  شناسید را داشته باشید. به عضویت در این سایت و استفاده از خدماتش این است که خود شما هم شرایط میزبانی از دیگر گردشگرانی که نمی

 .تر بوده و در میان جوانان طرفداران زیادی دارد هزینه اقامت، این نوع سفرها ارزان
3  Hitchhicke شود، به مسافران اتو استپی اشاره دارد که معمولاً در خروجی شهرها ایستاده و با بالا گرفتن انگشت شست  که به سفر مجانی هم شناخته می

و حتی کشورهایی کنند. با توجه به گسترش فرهنگ هیچهایکی در غرب  های گذری، درخواست خود را برای سوار شدن رایگان اعلام می خود به راننده
 همچون ترکیه، همه رانندگان با معنای این سفر آشنا هستند.
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بیاموزد. اربعین البته شیعیان و تر  ای ای شد برای اینکه او از سال بعد کلاس برود تا مکالمه زبان عربی را حرفه ارتباط با دیگران بهانه

ها جاذبه ارتباطی نیست و شامل شهروندان  کشاند و بنابراین تنها ارتباط با عراقی ها کشور جهان به کربلا می حتی غیرشیعیان را از ده

 کننده از دیگر کشورها هم هست. شرکت

 . اربعین بر پایه فرهنگ سفر۴.۱.۶
روند، به زیارت هم  گونه که به سفر می شان است. یعنی همان یه فرهنگ سفر و گردشگریحضور ایرانیان در اربعین عراق بر پا 

مانند. در اربعین  رسند چند روز می های فرهنگی اشاره شد، وقتی به مقصد سفر می گونه که در بخش تفاوت روند. برای نمونه همان می

شود.  ترین مشکلات که شلوغی کربلا و نبود جاست می کی از جدیمانند و این خود عامل ی رسند چند روز می هم وقتی به کربلا می

شناسایی کرد. م.ش کارشناس مسائل عراق باور دارد از « ترین مسئله گردشگرانه اربعین جدی»عنوان  توان به این پدیده را می

و « اربعین عراقی»ما با دو مفهوم به بعد که اوج حضور ایرانیان و نهادهای دولتی ایرانی در اربعین بود،  1396و  1395های  سال

ساله  انداز یک رو بودیم. اربعین عراقی تاکیدش بر برگزاری خالصانه مناسک دینی بود؛ آن هم با پشتوانه پس روبه« اربعین ایرانی»

جمعی دارد که  اربعین ایرانی اربعین گردشگری و توریستی است ]...[ اربعین ایرانی یک خصلت»های باورمند. اما  بسیاری از عراقی

او در ادامه نیز خصلت گردشگری ایرانیان در «. ماند نیک استفاده کنم، اما شبیه گردش یا اردو می خواهم از کلمه پیک ]اگرچه[ نمی

داند، چرا که  می« ها و بهداشتی عراق ها و هتل ساختار نظم و ترتیب شوارع و راه»اربعین را ریشه ایجاد بسیاری از مشکلات در 

ماند و  روز در عراق می 20اش گاهی تا  ر اربعین عراقی برای حضور گذرای زائر است، اما زائر ایرانی بر پایه فرهنگ گردشگریساختا

زنی طولانی میان زائران ایرانی و خادمان  ای در کربلا شاهد چانه کم سه چهار روز توقف دارد. پژوهشگر در حسینیه در هر مقصد دست

توانستند ایرانیانی که بیش از یک شب آنجا مانده بودند را قانع به بیرون رفتن و خالی کردن جا برای  میعراقی حسینیه بود که ن

 شان به زائران ایرانی رخ داد. دیگران کنند. نهایتاً این اتفاق با عصبانیت خادمان عراقی و پرخاشگری

 های گردشگری عنوان رقیبی برای دیگر گونه . اربعین به۴.۱.۷
کند که این امکانات را باید برای دیگر  منتقدان مراسم اربعین باور دارند حکومت امکانات زیادی برای سفر اربعین فراهم می بخشی از 

های سفر را  مندان به دیگر گونه دهند به مقاصد دیگری بروند نیز فراهم کند. یعنی در واقع علاقه ایرانیانی که به جای عراق ترجیح می

کند. این انتقاد در ذهنیت بخش قابل توجهی از ایرانیان شکل گرفته است. برای نمونه ب.پ که مرد  به واکنش می نیز تحریک و وادار

 گوید: ای است می ساله 27جوان 

دهند  هرحال خواست بخشی از جامعه است و مثلاً پدر و مادر خودم کربلا را به جای مقاصد تفریحی همچون دوبی ترجیح می به»

شود، برای دیگر مقاصد تفریحی هم تبلیغ شود. مثلاً  نقطه مقابل باید به همین اندازه که برای اربعین تبلیغ و پشتیبانی می]...[ اما در 

شان  روند. طبیعتاً مقاصد تفریحی برای اینها در اولویت است؛ اما خواسته درصد بسیار اندکی از جوانان هفده هجده ساله به اربعین می

 «.شود نادیده گرفته می



 

 

 

 

 

 195روی ...   شناختی تغییرات فرهنگ پیاده امیرهاشمی مقدم/ نگاه خیره به اربعین:مطالعه انسان

 

 

 . فرو افتادن اربعین در چرخه گردشگری۴.۱.۸
های  تر و از جنبه جویی از سوی زائر و سودجویی از سوی میزبان( برجسته های گردشگرانه )لذت احتمالاً هرچه جلوتر برویم، جنبه 

اش  شود. او بر پایه تجربه می معنوی آن کاسته شود. ع.ن کارشناس گردشگری در این زمینه باور دارد اربعین نیز دیر یا زود کلاً پولی

گرداندند، اما  که به اربعین رفته بود، بسیاری از خودروهای عراقی زائران را به رایگان از کربلا به نجف باز می 1392گفت در سال  می

بهتر مراسم را در پی دهی  شان پولی شده است. به همین ترتیب باور دارد با افزایش شمار زائران، پولی شدن سازمان اکنون تقریباً همه

طور چکیده باتلر  بینی و درک کرد. به توان پیش بهتر می« چرخه گردشگری»تر شدن اربعین را با نظریاتی همچون  خواهد داشت. پولی

شود؛ اما پس از مدتی که حضور  ها شکوفا می ( باور دارد هر مقصدی در گردشگری ابتدا با استقبال و پذیرایی میزبان1980)

تفاوت  ها نسبت به گردشگران بی ن عادی شد و از سوی دیگر پیامدهای منفی گردشگری نیز رخ نشان داد، همان میزبانگردشگرا

های عراقی از  ای که میزبان تفاوتی در اربعین را شاید بشود بیشتر در حوزه بعد معنویت آن دید، به گونه شوند. این بی شده یا منتقد می

 نامند، به سوی فروشندگان کالاها و خدمات زیارتی دید. گونه که خودشان خود را می ، آن«میزبان مهمانان ابا عبدالله»

 نگاه خیره در اربعین. ۴.۲
توان در چارچوب گردشگری بررسی کرد. چه آنان  گذارد که اربعین را می ای باقی نمی ها نشان داده شد، جای شبهه آنچه در بخش یافته

روند که در چارچوب گردشگری دینی قابل بررسی است و چه کسانی که هدف  زیارت به این مراسم میعنوان زائر و نیت اصلی  که به

لزوماً معنوی نیست. از سوی دیگر ممکن است برخی هدف معنوی داشته باشند، اما شخصیت مذهبی نداشته  شان از این سفر اصلی

های  و بنابراین با بسیاری )و نه لزوماً همه( نظریات و دیدگاه ها در چارچوب گردشگری قابل بررسی است باشند. سفر همه این گروه

ها نگاه خیره گردشگری است. در اربعین نیز همچون بسیاری از دیگر  توان آن را تحلیل کرد. یکی از این دیدگاه گردشگری هم می

گردد. این نگاه خیره دو  ویداد فرهنگی میهای گردشگری، نگاه خیره گردشگر/زائران باعث دگرگونی در اصالت و ماهیت زمینه و ر گونه

 ها. نوازی عراقی تواند داشته باشد: نخست انتظارات فراوان برخی زائران ایرانی و دیگری فرهنگ مهمان دلیل اصلی می

 . انتظارات فراوان زائران ایرانی۴.۲.۱

ان بخش قابل توجهی از زائران ایرانی است. این های شیوه مدیریت کنونی مراسم اربعین، ایجاد انتظارات زیاد در می یکی از آسیب

رقابت پنهان و زیرپوستی که میان نهادهای دولتی ایران شکل گرفته و هر یک  تواند داشته باشد. نخست، انتظارات دو دلیل عمده می

اختمان موکب، باعث های نقدی به صاحبان عراقی زمین یا س تلاش دارد موکب جداگانه داشته باشد. در این راه گاه با پرداخت

در تبلیغ خود با ارائة خدمات بیشتر و »چشمی  وهم (. این چشم280: 1397شوند )پویافر،  های مادی در آنها می داشت گیری چشم شکل

( موکب بسیار بزرگ و مجهز آستان 271: 1397پویافر )(. 234: 1397تلاش دارد زائر بیشتری به خود جلب کند )مظاهری، « تر متنوع

کند. بخشی از این به نظر  های اطراف تحمیل می داند که حضور خود را به موکب های ایرانی می ای از موکب رضوی را نمونهقدس 

 گوید: شان باشد. ف.ز که درباره بهداشت اربعین پژوهش انجام داده می آید برپایه خواست ایرانیان و متناسب با فرهنگ می

تری را فراهم کنند در آنجا. این  کنند فضاهای ایرانی ه متولی کار خیر است تلاش میعنوان کسی ک داران ایرانی[ به ]موکب»

اند، کمی  گیرد که شیعیان عراقی برای پذیرایی تدارک دیده هایی قرار می نفسه کار بدی نیست. ولی وقتی در کنار یک سری تلاش فی

 «.کنند ین آنها یک دلخوری پیدا میدهد. بنابرا الشعاع قرار می برد و تحت تلاش آنها را به محاق می
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های عراقی، که خود  بنابراین طبیعی بود که برپایه مشاهدات پژوهشگر، بخش قابل توجهی از ایرانیان به جای استفاده از موکب

شد(، به  می گی های فرهن کرد )و بنابراین کمتر شدن سوءتفاهم ها و آشنایی با فرهنگ ایشان را فراهم می زمینه ارتباط بیشتر با عراقی

درصد از زائران  34.3های ایرانی و تنها  بیشتر از موکب درصد پاسخگویان 63.8مجموعاً  97های ایرانی روی آوردند. سال  موکب

 گوید: دار ایرانی می (. عماد، موکب1397اند )ایسپا،  های عراقی استفاده کرده ایرانی از موکب

های  ها موکب های عراقی بیشتر بود، اما این سال یشتری دارند آنجا. قبلاً موکبهای ب ها موکب چندین سال است که ایرانی»

گویند که ما غذای ایرانی، نوشیدنی ایرانی، جای خواب  آیند آنجا می ایم که دوستان ایرانی که می شود. بارها دیده ایرانی دارد بیشتر می

 «.شوند ها ناراحت می قیام که بعضاً خود عرا خواهیم. این را بارها دیده ایرانی می

ها همچون  دلیل دوم انتظارات بالای زائران ایرانی، تبلیغات نادرستی است که در ایام نزدیک به اربعین از سوی برخی رسانه

ین مسئولان ستاد مرکزی اربعین در گفتگو با پژوهشگر از ا صداوسیما انجام شده و در آن غیرمستقیم بر ارزان بودن اربعین تاکید دارد.

 گذارد. دانند. اما اثراتش را بر زائران ایرانی می گرایانه نمی کنند و آن را واقع های صداوسیما انتقاد می وضعیت و برنامه

اش یکی از دلایل این انتظارات را  البته در کنار این دو دلیل، دلایل دیگری نیز ذکر شده است. برای نمونه راضیه در مصاحبه

مان  دهیم، بنابراین همه امکانات باید برای گویند چون ما داریم کار خوب و صوابی انجام می داند که می ی مینگرش برخی زائران ایران

 فراهم باشد و انتظارات بالایی دارند. انتظاراتی که نه تنها از دولت و مسئولین ایرانی، بلکه از میزبانان عراقی هم دارند. 

دهد که دو تا انتقاد کلی به برخی از زوار که البته  از میزبانی زوار ایرانی را اینگونه شرح میاش  دار ایرانی تجربه ناهید، بانوی موکب

های  دار موظف است همه خواسته کنند موکب داران و گمان می کارند از موکب شمارشان کم هم نیست وارد است: نخست اینکه طلب

 آنها را برآورده کند. دوم اینکه

ترین  کردند آن قانون را دور بزنند. یعنی به کوچک ها یا جاهای دیگر، سعی می که بود، مثلاً در موکب کردند هر قانونی سعی می»

شود خوردنی برد. اما اینها  کردند دورش بزنند. مثلاً در موکب ما قانونی بود که روی جای خواب نمی قانونی معترض بودند و سعی می

 «.جاها را ببرند آن کردند که خوردنی هر کاری می

سه ساعت ایستادن پشت مرز را ندارند؛ و همینجاست -شان آنچنان است که گاه حتی تحمل دو برخی از زائران اربعین انتظارات

زنند، حصارها را  شود: کسانی که به ماموران مرزی حمله کرده، گاه با سنگ و چوب آنها را می های نامناسبی ایجاد می که گاه صحنه

( به این نکته و 1397؛ شرافت، 1399شوند. در چندین منبع و سفرنامه )برای نمونه: آقاسی،  عراق می خراب کرده و وارد کشور

 خاطرات تلخی که آفریده اشاره شده است.

 ها نوازی عراقی . فرهنگ مهمان۴.۲.۲

حیثیت و شرف است و برای نوازی مایه  ای عراق، مهمان ع.ط.ح استاد عراقی دانشگاه اشاره به این نکته دارد که در فرهنگ قبیله

کنند تا در چند روز اربعین آن را برای زائران اباعبدالله هزینه کنند. غلامی  انداز می ها یک سال کار و پس همین بسیاری از عراقی

تا جایی  کارانه در میان برخی زوار ایرانی شده، ها باعث ایجاد روحیه طلب نوازی عراقی مهمان( باور دارد همین فرهنگ 131: 1394)

داران یا  آید که موکب گاهی این تصور پدید می»دهند.  ها را هم نمی داران حتی اجازه بستن و جمع کردن موکب که به برخی موکب

ای که برعهده دارند، باید  شناسند، بدهکار و محتاج زائران هستند و طبق وظیفه کسانی که برای پذیرایی از زائران روز و شب نمی

 گوید: دار ایرانی هم از شنیدۀ عجیب خودش در این باره می (. ناهید، بانوی موکب171: 1396)نجاتی، « ندرسانی کن خدمت
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های نجف و کربلا انتظار داشتند اتاق مجانی داشته باشند. خودمان هم  این را من شنیدم، خودم ندیدم. اینکه یک عده در هتل»

گشتند شاکی بودند که چرا  فتم جلو و متوجه شدم برخی کسانی که از مرز برمیکنند. ر هنگام برگشت دیدیم کسانی دارند شکایت می

شان تدارک  باید برای گرفتن آب معدنی پول پرداخت کنند ]در خاک ایران[. یعنی انتظار داشتند یک سفر مجانی از خانه تا خانه برای

 «.دیده شود

 گوید: م.د که چندین سال سابقه حضور در اربعین را دارد می

کنند. اما یک نگاهی در ما به  ها[ ما را خیلی تکریم می دانم. ]عراقی ها را نمی ها هست، سایر ملت ای درباره ما ایرانی یک نکته»

گوید من زائر  گوید پنج هزار دینار. می شود طرف می وجود آمده که آنها وظیفه دارند به ما خدمات رایگان بدهند. مثلاً سوار ماشین می

 «.گویند اینها عجب آدمی هستند ها. کرایه را از من گرفت! از هموطنان ما میهستم. بعضی 

 گوید: ها از این انتظارات بیش از حد ایرانیان می دار عرب ایرانی هم از ناراحتی عراقی ع.ط موکب

دهند به زوار. اما  رایگان می توانم بگویم. مثلاً بسیاری جاها آب معدنی ها هم می ها را از نگاه عراقی زبانی این واسطه هم من به»

 «.خب برخی جاها هم فروشی است. اما زائر ایرانی انتظار دارد همه جا رایگان باشد

ها  مدت زائران ایرانی در خانه میزبانان عراقی که باعث نارضایتی عراقی شناس پس از نقد شیوه و زمان اقامت طولانی م.ر.م جامعه

کنند که  گیرند و از قبل رزرو می خانه هم ارتباط می شوند، با صاحب از افراد که هرسال مشرف می اخیراً شنیدم برخی»گوید:  شده، می

 «.خانه را آماده کن که در راهیم!

 . اثرگذاری نگاه خیره زائر ایرانی بر میزبان عراقی۴.۲.۳

بیات و انتظارات زائران عراقی متفاوت از این آید تجر در صفحات پیشین به سطح انتظارات بالای زائر ایرانی اشاره شد. اما به نظر می

وضعیت باشد. برای نمونه اگر از هر دو گروه زائران ایرانی و عراقی درباره مشکلات و کمبودهای مراسم اربعین پرسیده شود، در 

اربعین(، زائران عراقی  های ایسپا درباره که زائران ایرانی ممکن است موارد زیادی را بیان کنند )برای نمونه ن.ک. نظرسنجی حالی

آید میزبان عراقی  (. با این حال به نظر می260: 1397)پویافر. « کنند که هیچ کمبودی وجود ندارد با قاطعیت خاصی تاکید می»عموماً 

برای رعایت حال زائر ایرانی در حال برخی تغییرات در شیوه میزبانی خود است که گاهی ممکن است با فرهنگ زیارت اربعین 

ویژه در دو مبحث خوراک و بهداشت این تغییرات نمود بیشتری داشته است. البته گاهی نیز این تغییرات به  خوانی نداشته باشد. به مه

 ویژه در برخی موارد مرتبط با بهداشت(. آید )به نظر سودمند می

روی اربعین شده است.  نماد پیاده های عراقی برای برخی تبدیل به ای گویاست. اصلا چای موکب در بحث خوراک، چای نمونه

روی اربعین است. مداحی  ( مجموعه داستانی گروهی از نویسندگان ایرانی درباره پیاده1399)خبوشان، « چای عراقی»آنچنانکه کتاب 

رند روی آتش تا گذا شان را می ها چای روی اربعین دارد. عراقی محمدحسین پویانفر نیز اشاره به پیاده« خوام تلخی چای عراقی رو می»

کنند.  شود. سپس میزان زیادی شکر )حدود یک سوم استکان( به استکان چای اضافه می بجوشد و بنابراین بسیار تیره و تلخ می

ها در  اندازه هم شیرین است. این شیوه چای درست کردن باب میل ایرانی نیست. عراقی زمان با تلخی بیش از اندازه، بی بنابراین هم

های عراقی ایرانیان را با گفتن  شدند، اما اکنون چای ایرانی را نیز در کنار چای عراقی آماده کرده و بسیاری از موکب احت میابتدا نار

شوند  که همچنان اگر ببینند یک ایرانی دوست دارد چای عراقی بنوشد، بسیار خوشحال می کنند. در حالی دعوت می« چای ایرانی»

های ایرانی و از آنجا که خود را  های عراقی برای عقب نماندن از موکب نکته مهم این است که برخی موکب(. اما 249: 1397)پویافر، 
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ویژه در زمینه خوراکی را افزایش  شان، به های ایرانی دارند تجملات و کیفیت و کمیت خدمات دانند، در تقلید از موکب میزبان می

شان در حال کباب کردن گوشت هستند که برای زائران  توان دید که جلوی موکب را میها  دهند. برای نمونه شمار زیادی از عراقی می

های باب طبع  از جمله ایرانیان جذابیت دارد. شاید یک دلیل تاکید روی کباب کردن این باشد که پخت آن نسبت به دیگر خوراکی

 تر باشد. ایرانیان ساده

ها از  دهند در دستشویی ایرانیان ترجیح میها را قبول ندارند. برای نمونه  عراقیدر بحث بهداشت هم ایرانیان شیوه امور بهداشتی 

حتی در عراق استفاده از لیوان شیلنگ و مایه دستشویی استفاده کنند. اما در فرهنگ عراقی آفتابه و صابون همچنان رایج است. 

لوازم شخصی همچون لیوان و... نیز تا چند سال پیش برای  مشترک برای شربت، شیر و... عادی است و بنابراین استفاده ایرانیان از

: 1401)تاجبخش، دادند  به آن واکنش منفی نشان می« یعنی ما نجس هستیم؟»ها آزاردهنده بود که با گفتن جملاتی همچون  عراقی

های عراقی که  اری از خانههای عراقی رایج شده و هم بسی بار مصرف توسط موکب (. اما امروزه هم کاربرد ظروف و لیوان یک127

های عراقی برای  همچنین بسیاری از موکب اند. شوند، اکنون شیلنگ و مایع دستشویی را جایگزین کرده میزبان زائران ایرانی می

 شویند. اند که هر روز آنها را برای شب بعدی می های خود ملحفه تهیه کرده تشک

ها زائر امام حسین باید با همان گرد و خاکی که بر  د. برای نمونه به باور عراقیشو البته بحث بهداشت به همین موارد محدود نمی

پر از »های ظاهری در طول راه،  بدن و لباسش نشسته و با حال زار به زیارت امام حسین برود. همچنین از نگاه آنها همه این آلودگی

تا جا -الله سیستانی برای اقامت کوتاه در اربعین  پایه تاکید آیت (. ضمن آنکه بر261: 1397آید )پویافر،  می« برکت و تقدس به حساب

گردند )همان،  های گرد و خاکی راه به زیارت رفته و برمی ها بدون فوت وقت و با همان لباس بیشتر عراقی -برای دیگر زائران باز شود

تی نجف طولانی و گاه بیش از یک هفته در هر مقصد (. اما زائر ایرانی دیدگاه کاملاً متفاوتی دارد؛ هم حضورش در کربلا و ح288

ها در  شود( و هم این شیوه حضور عراقی است )که ناشی از انتقال فرهنگ سفر به اربعین است و زمینه ایجاد مشکلات فراوانی می

ها  ی بیشتر به رفتار عراقیدینی و روایات شیع آورد. در این زمینه البته مبنای درون اربعین را نوعی غیربهداشتی بودن به شمار می

ها که غسل کردن و لباس تمیز پوشیدن پیش از زیارت توصیه و تاکید  گونه که برخلاف دیگر زیارت نزدیک است تا زائران ایرانی. آن

ای نمونه شده، درباره زیارت امام حسین )ع( در برخی منابع شیعی تاکید بر این است که با همان وضعیت غبارآلود به زیارت بروند. بر

 الجنان آمده: در مفاتیح

السلام بروی زیارت کن آن حضرت را محزون  السـلام منقول است که: چون به زیارت امام حسـین علیه از حضـرت صادق علیه»

و غمناک و ژولیده مو و غبارآلوده و گرسـنه و تشـنه، که آن حضرت با این احوال شهید شده است، و حاجات خود را طلب نما، و 

 (.567: 1386)قمی، « رگرد، و آن را وطن خود قرار مدهب

شود؛ چه در بحث اهمیت نداشتن غبارآلوده بودن، چه  تقریباً همه آنچه در این حدیث آمده، توسط زائران ایرانی نادیده گرفته می

بانان عراقی در بسیاری در بحث توقف نکردن در کربلا و چه در بحث خوراک و نوشیدنی. با این همه آشکار است که فرهنگ میز

ها بر پایه انتظارات ایرانیان در حال تغییر است که این نه تنها برای تدارک امکانات زائران ایرانی است، بلکه برای دیگر زائران از  زمینه

 جمله زائران خود عراقی هم اثرگذار خواهد بود.
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 گیری بحث و نتیجه
ویژه پررنگ شدن نگاه خیره در این مراسم  گردشگرانه اربعین مورد تاکید بود و بهاین پژوهش در پی نشان دادن برجسته شدن ابعاد 

ها و مسائل آن نباید با توجیهاتی همچون تقدس زیارت و  های گردشگرانه زیارت اربعین و آسیب جنبهدهد.  که اصالت آنرا تغییر می

 مغایر بودنش با گردشگری، نفی و نادیده گرفته شود.

هایی همچون عدم حضور طولانی مدت در کربلا، حضور با بدن و لباس غبارآلود راه، کمتر خوردن  ات شیعی توصیهبا آنکه در روای

واسطه جایگزینی الگوی سفر و  روی، داشتن حال نزار و پریشان و... شده است، بسیاری از زائران ایرانی به و آشامیدن در طول پیاده

گیرند. در این راه بسیاری زائران ایرانی انتظاراتی فراتر از یک زائر دارند و ترجیح  یده میفرهنگ گردشگری ایرانی این موارد را ناد

شان فراهم باشد. چند عامل، تشدیدکننده این بالا بودن سطح  روی اربعین برای دهند امکانات فراوانی در طول راه و مقصد پیاده می

کنند و فرهنگ  اندازی می هایی پرتجملات راه در رقابت با یکدیگر موکب انتظارات است: نخست حضور نهادهای دولتی ایران که گاه

ها از جمله صداوسیماست که  کنند. علت دیگر تبلیغات برخی رسانه زیارت اربعین را از سادگی به سوی تجملاتی شدن تحریف می

برند. دلیل  سطح انتظارات زائر ایرانی را بالا میکنند و بدین وسیله  مثابه سفری ارزان و نزدیک به رایگان بازنمایی می اربعین را به

رسانی به زائر اباعبدالله و جلب رضایت او به هر قیمتی را وظیفه خود  نوازی شیعیان عراقی است که خدمت دیگر، فرهنگ مهمان

 است. تاثیر نبوده دانند. این رفتار میزبان عراقی هم در بالا رفتن سطح انتظارات برخی زائران ایرانی بی می

زائر ایرانی « نگاه خیره»ها باعث شده این میزبانان در بسیاری مواقع برپایه انتظارات و در واقع  نوازی عراقی همین فرهنگ مهمان

گیرد. برای نمونه استفاده از لیوان  شان بزنند. این تغییر رفتار میزبان گاه جنبه مثبت به خود می دست به تغییر برخی عناصر در میزبانی

گیری کند. اگرچه باید بلافاصله افزود  های واگیردار پیش تواند از انتقال بیماری های مشترک می بار مصرف به جای لیوان روف یکو ظ

ترین آسیب محیط زیستی اربعین شده است؛ اما در کل  بار مصرف تبدیل به مهم های همین ظروف یک آوری زباله که ناتوانی در جمع

 رفتار در کل جنبه مثبتش بیشتر بوده است. آید این تغییر به نظر می

هایی در مراسم اربعین شد که مغایر با ذات و اصالت این مراسم  اما در برخی موارد این نگاه خیره زائران ایرانی باعث دگرگونی

های ایرانی  موکب های لذیذتر در رقابت با های عراقی به تجملات بیشتر و ارائه خوراکی ترین تغییر شاید گرایش موکب است. مهم

های بزرگ ایرانی و در  واسطه پشتوانه دولتی و سازمانی بسیاری از موکب وسیله بتوانند زائر بیشتری جلب کنند. اگرچه به است تا بدین

های عراقی از سادگی  های عراقی، این رقابت چندان عادلانه نیست، اما در دور شدن موکب نقطه مقابل، مردمی بودن بیشتر موکب

شان و  نوازی های عراقی از فرهنگ مهمان گیری میزبان اش اثرات جدی داشته است. نکته دیگر در این زمینه امکان فاصله لیهاو

گرایش به ارائه خدمات به زائران در ازای دریافت پول باشد؛ خدماتی که تا پیش از این با افتخار و به رایگان در اختیار زائران قرار 

 گرفت. می

ری از آسیب بیشتر در این زمینه و اثرگذاری منفی کمتر نگاه خیره زائر ایرانی، تا دو راهکار زیر در دستور کار جدی گی برای پیش

های پر زرق و  تر نهادهای دولتی ایرانی در برپایی موکب رنگ توان انتظار بهبود شرایط را داشت: نخست حضور کم قرار نگیرد، نمی

طور کلی بسیاری از پژوهشگران حوزه زیارت و گردشگری دینی در جهان نیز  بهدهای واقعاً مردمی. برق و وا نهادن این امور به نها

( 16: 1392کنند حتی نهادهای دینی هم در سفرهای زیارتی نقش چندانی نداشته باشند. برای نمونه تیموتی و السن ) پیشنهاد می

مدرن( این است و رواج اشکال دین شخصی مردم را به سفر به آن دسته  تاشاره دارند به اینکه ویژگی جهان جدید )به تعبیر آنها پس
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کند که کمتر به ساختارها و نهادهای دینی و مذهبی وابسته است. بنابراین احتمالاً با کاسته شدن رنگ و  هایی ترغیب می زیارتگاه

تری بپردازند و  های ساده به ارائه خدمات و خوراکیهای مردمی ایرانی نیز با کاهش توان مالی و مادی،  بوی دولتی این مراسم، موکب

روی اربعین همچون یک  گیری از بازنمایی پیاده های ایرانی و عراقی نیز کاهش یابد. راهکار دیگر پیش بنابراین رقابت میان موکب

 ها و در رأس آنها صداوسیماست.  سفر ارزان یا رایگان از سوی رسانه
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